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APRESENTACAO

A Secretaria de Estado do Planejamento e do Desenvolvimento Econémico (Seplande),
por meio da Superintendéncia de Producao da Informacdo e do Conhecimento, apresenta a 292
edicao da Conjuntura Econdmica do Estado de Alagoas. A publicacdo mostra a movimentacdo
da economia alagoana no segundo semestre de 2012, composta por novas tematicas e analises.
O estudo inclui pesquisas, andlises setoriais, indices econdmicos, infograficos, artigos cientificos
e uma entrevista.

A Conjuntura traz informacdes de curto prazo sobre os segmentos primario, secunddrio
e terciario da economia nacional, regional e estadual. Os dados referem-se as atividades
agricolas, com foco nas lavouras tempordrias e permanentes, industria, além de informacgdes
relativas ao turismo e transportes, comércio, energia, balanca comercial e finangas publicas.

O estudo aborda ainda o comportamento da producdo, do consumo, das oscilagcdes
registradas no mercado de trabalho formal alagoano em 2012. Destarte, a publicagdo conta com
dois artigos cientificos, os quais demonstram uma analise do comportamento das margens e dos
canais de comercializagdo da alface e tomate e a arte de sobreviver no periodo atual: o comércio
ilegal de CDs e DVDs em Unido dos Palmares. Por fim, uma entrevista sobre o crescimento
industrial de Alagoas nos ultimos anos e as perspectivas para a economia alagoana endossa a
publicacao.

Estudos como este sdo de vital importancia para expressar a dindmica econdmica do
Estado, definindo a situagdo da economia em setores distintos e em curto espago de tempo.
Outro ponto importante, é que este produto tem o intuito de proporcionar confianga aos
investidores e consumidores que se interessem pelo territério alagoano.

Em nome de toda equipe envolvida no processo, registro aqui os nossos agradecimentos
as instituicdes e as pessoas que, direta ou indiretamente, contribuiram para a realizacdo deste
trabalho, seja no fornecimento de dados estatisticos ou na producdo de textos que integram

esta publicacdo.

Luiz Otavio Gomes

Secretario
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ARTIGO 1
MARGENS E CANAIS DE COMERCIALIZAGAO DA ALFACE E TOMATE: ESPECIFICIDADE

DO CASO DE ALAGOAS.
Alonso Barros da Silva Junior?!
André Maia Gomes Lages?
Fabio Correia da Silva3
RESUMO

Estudar o processo de comercializacdao de um produto agricola em uma regido é
de fundamental importancia, pois possibilita geracdo de conhecimento de como o
mercado funciona e se comporta. O alface e o tomate estdo entre as cinco culturas
horticolas de maior demanda para consumo no Brasil, mas com algumas diferencas de
comportamento regional. Para garantir um abastecimento adequado, estabilidade nos
precos e preservacao do poder aquisitivo dos consumidores, é preciso aprofundar o
entendimento das nuances de seu consumo. Este estudo tem como objetivo: 1) analisar
e descrever as principais caracteristicas dos canais de comercializacdo atacadista e
varejista da alface e tomate no ambito de Alagoas, e; 2) analisar os resultados empiricos

de margens de comercializagdo e transmissdo de precos destas culturas.

Palavras-chaves: Cadeia Produtiva, Margem de Comercializa¢do, Transmissado de preco.

! Graduado em Engenharia Agrondmica e mestrando em Economia Aplicada pela Universidade Federal de
Alagoas. E-mail: jr.econo@hotmail.com.

2 Doutor em Economia da Industria e da Tecnologia pela Universidade Federal do Rio de Janeiro, professor
de graduagdo e mestrado em economia pela Universidade Federal de Alagoas. E-mail:
andre_lages@msn.com.

3 Graduado em Ciéncias Econémicas e mestrando em Economia Aplicada pela Universidade Federal de
Alagoas. E-mail:fcsfabio@gmail.com.
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ABSTRACT

Studying the process of marketing an agricultural product in a region is of
fundamental importance because it enables the generation of knowledge of how the
market works and behaves. The lettuce and tomatoes are among the five vegetable
crops of higher demand for consumption in Brazil, but with some regional differences in
behavior. To ensure an adequate supply, price stability and preserving the purchasing
power of consumers, it is necessary therefore to deepen the understanding of the
nuances of their consumption. This study aims to: 1) analyze and describe the main
features of marketing channels and wholesale lettuce and tomato in Alagoas, and 2)

analyze the results empirical marketing margins and price transmission in these cultures.

Key Words: Productive Chain, Marketing Margin, Price Transmission.

1. INTRODUCAO

Os pregos agricolas sdo claramente mais instaveis que os pregos da maioria dos
produtos e servicos ndo agricolas. A natureza biolégica da producdo agricola impde
algumas causas a essa instabilidade de preco. Isto faz com que a produc¢do planejada
seja bastante diferente da producao efetivamente obtida, pois as variagcdes climaticas e
incidéncias de pragas e doengas provocam variagdes da produtividade. As variagdes
estacionais da produgdo também contribuem para a instabilidade dos pregos (BRANDT,
1980). As diferencas de condi¢des edafo-climaticas, por sinal, entre as regides brasileiras
geram complementaridades, quando bem geridas, o abastecimento com estabilidade
NoS pregos.

O estudo, portanto, sobre a formacdo das margens de precos da comercializagao
de alguns produtos agropecudrios se torna um importante instrumento. O intuito é
guestionar a respeito da formacao dos precos pagos pelos consumidores, assim como

sobre como se caracteriza a formacgdo dos precos nos canais de comercializacao.
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Para isso serd utilizado os modelo de elasticidade transmissao de preco, que ird

ajudar a entender a formagdo do preco do atacado para o varejo, até o consumidor final.

1.2. OBIJETIVOS

Esse trabalho tem por objetivo geral analisar o comportamento das margens de
comercializacdo e fazer a andlise de transmissao de precos na comercializacdo de alguns
produtos agropecuarios no Estado de Alagoas nos diferentes canais analisados.

Sao objetivos especificos: (i) analisar fatores que justifiguem os resultados; (ii)
mostrar diferencas um tanto inesperadas para justificar tais diferencas de resultados
entre os dois produtos, tais como: origem da producdo (fator locacional). e (iii) tentar
difundir o uso de um método de andlise eficiente, e que descortina resultados incapazes

muitas vezes de serem percebidos comumente.

2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido aqui em quatro etapas. Além dessa introducao,
conta com mais quatro se¢des; a segunda trata do material e métodos, a qual mostra
como serdo calculadas as margens de comercializacdo para cada intermediario e define
a anadlise de transmissdao de precos na comercializagao. Explica entdo os canais de
comercializacdo e expOe sumariamente como foi executada a pesquisa para coleta dos
dados. A terceira parte analisa os resultados. E, finalmente, a quarta trata das
conclusdes desse ensaio.

O estudo referente aos pregos de atacado foi realizado com base nos dados
obtidos na Central de Abastecimento de Alagoas S/A - CEASA/AL nos anos de 2008, 2009
e 2010, sendo aproveitados os dados encontrados no Instituto de Desenvolvimento
Rural de Alagoas (IDERAL). Os dados referentes aos precos na CEASA-AL, no periodo de
janeiro de 2008 a dezembro de 2010, foram fornecidos pelo Instituto de
Desenvolvimento Rural e Abastecimento do Estado de Alagoas- IDERAL/ Secretaria de

Agricultura do Estado de Alagoas. Diariamente é feito um controle dos principais
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produtos hortifrutigranjeiros comercializados nas dependéncias do IDERAL-CEASA-AL,
onde sdao computados os pregos, o volume e a procedéncia de cada produto. Os pregos
mensais comercializados sdo obtidos pelo somatério das quantidades diarias
computadas na planilha de coleta. Os dados foram todos trabalhados no Excel 2007,
onde os mesmos foram coletados da CEASA e separados em dados mensais. Os dados
de varejo sao frutos de uma coleta realizada mensalmente pela Secretdria de
Planejamento do Estado de Alagoas.

A andlise das margens de comercializagdao foi abordada sob o aspecto de
margens total, margens relativas e elasticidade da transmissdao de precos para os
diferentes produtos pesquisados. A metodologia utilizada foi conforme indicada por
Marques e Aguiar (1993) e adaptada de Teixeira, Abdallah e Lessa (2006), como sera

discutida abaixo:

2.1 DADOS

Os dados da pesquisa sdo mostrados abaixo onde sdo divididos por produto, nas

tabelas que vao de 1 a 2.

Tabela 1: Alface

Continua
Prego de atacadoem RS Prego de varejo em RS Margem bruta em RS
0,1694 0,76 0,5906
0,1529 0,81 0,6571
0,1421 0,8 0,6579
0,1605 0,88 0,7195
0,1474 0,85 0,7026
0,1375 0,91 0,7725
0,15 0,98 0,83
0,1265 1,03 0,9035
0,12 0,88 0,76
0,1325 0,87 0,7375
0,1289 0,85 0,7211
0,1139 0,94 0,8261
0,12 0,85 0,73
0,1 0,9 0,8
0,1294 0,88 0,7506
0,1468 0,97 0,8232
0,1432 0,93 0,7868
0,1211 0,94 0,8189
0,15 1,02 0,87
0,116 il Al 0,984
0,1215 0,93 0,8085
0,129 0,93 0,801
0,1111 0,91 0,7989
0,1333 0,94 0,8067
0,14 0,99 0,85
0,1133 1,12 1,0067
0,1305 1,03 0,8995
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Tabela 1: Alface

Conclusao

Preco de atacado em RS Preco de varejo em R$ Margem bruta em RS
0,1071 1,05 0,9429

0,1186 izl 0,9814

0,1188 1,12 1,0012

0,1363 Blpil 0,9737

0,1326 1,08 0,9474

0,183 Bl 0,937

0,1279 1,08 0,9521

0,1416 1,17 1,0284

0,1659 1,14 0,9741

Fonte: dados primarios da pesquisa
Tabela 2: Tomate

Preco de atacado em RS  Prego de varejo em RS Margem bruta em RS

0,586 1,41 0,824
0,838 1,96 1,122
1,2185 1,82 0,6015
1,0765 2,04 0,9635
1,2185 3,15 1,9315
1,3625 3,51 2,1475
1,4285 3,24 1,8115
0,694 1,95 1,256
0,41 1,33 0,92
0,53 1,4 0,87
0,737 1,69 0,953
1,5835 2,78 1,1965
0,9675 2,87 1,9025
0,888 2,37 1,482
0,6595 1,82 1,1605
1,0315 2 0,9685
1,4605 3,04 1,5795
1,408 2,97 1,562
1,375 2,78 1,405
0,8825 2,42 1,5375
0,5715 2,02 1,4485
0,9475 1,78 0,8325
0,8335 1,95 1,1165
0,5415 1,85 1,3085
0,4665 1,59 1,1235
0,7535 1,88 1,1265
1,1885 2,5 1,3115
1,5695 3,17 1,6005
1,2 3,46 2,26
0,7355 3,04 2,3045
0,6105 1,51 0,8995
0,4105 1,72 1,3095
0,41 1,26 0,85
0,463 1,44 0,977
0,442 1,66 1,218
0,5705 1,73 1,1595

Fonte: dados primarios da pesquisa
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2.2 MARGENS DE COMERCIALIZAGAO

Quando os intermediarios exercem suas atividades, incorrem numa série de
despesas como salarios, aluguéis, impostos, depreciagao etc., os que sao definidos como
custos de comercializacdo (MARQUES; AGUIAR, 1993).

Considera-se nesse ensaio que todo custo de transagdo é um custo de
comercializagdo, porém, nem todo custo de comercializacdo é um custo de transacao.
Custos relacionados a produg¢do ndao podem ser obviamente considerados como custos
de transagdo. ao passo que, quando os agentes se relacionam contratualmente (formal
ou informal), surgem os custos de transacdo, bem explicados na contribuicdo de
Williamson (1996).

Margem de comercializacdo é a diferenca no preco dos produtos nos diferentes

niveis de mercado expresso em unidades equivalentes. (MARQUES; AGUIAR, 1993).

A margem é definida como:

M=C+L
Onde:
C: Custo;

L: Lucro (ou prejuizo do intermediario).

Utilizou-se para esse trabalho o cdlculo das margens total e margem relativa,

como é descrito abaixo pelas férmulas:
MT = Pv —Pp
MTC= (Pv — Pp) x 100

Pv

Onde:

MT = Margem total;

CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS
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Pv = Preco do varejo;
Pp = Prego do produtor;

MTC = Margem relativa total.

2.3 ELASTICIDADE TRANSMISSAO DE PRECO

Segundo GUJARATI (2000) que demonstra um modelo conhecido como modelo

de regressao exponencial que é demonstrado abaixo:

Yi = B1 B2XiB2 eui

Que pode ser expresso como:

InYi =InB1 + B2 InXi + ui

Onde: In = logaritimo natural (isto é logaritimo com base e = 2,718).
Reescrevendo o modelo temos:

InYi=a+ B2 InXi + ui

Onde: a = In B1, este modelo é linear nos parametros a e B2, linear nos logaritmos Y e
X, e pode ser estimado mediante uma regressao de MQO. Dada essa linearidade, esses

modelos sdo denominados modelos log-log, duplo-log ou log-lineares.

Um aspecto que chama a atencdo no modelo log-log, que fez desse muito
difundido nos trabalhos de aplicacao, é que o coeficiente angular 2 mede a elasticidade
de Y e em relacdo a X, isto é a variacao percentual de Y correspondente a cada variacdo

percentual (pequena) em X.
A elasticidade de transmissdo de precos ird demonstrar quanto o preco em um

determinado nivel de mercado ira variar percentualmente, quando o preco em outro

nivel de mercado variar em 1%. Adaptando o modelo acima para In Pv=In 1+ B2 In Pp.

CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS
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O coeficiente B2 ird indicar, entdo, a elasticidade de transmissdo de precos, do
nivel de atacado para o nivel de varejo, ou seja, quanto em termos percentuais vai variar

o preco de varejo (Pv) quando o preco do atacado variar (Pp).

Quando a elasticidade for menor que 1, entdo as variagcdes no preco do varejo
sdo menos que proporcionais as variagdes de precos ao nivel de atacado, quando for
igual a 1, entdo as variacdes sdao transmitidas na mesma medida, e quando for maior

que 1, elas sao transmitidas mais que proporcionalmente.

3. RESULTADOS

3.1 ANALISE DOS PRODUTOS PESQUISADOS

A alface (Lactuca sativa) é uma das hortalicas mais importantes do mercado
brasileiro. Tem-se como entendimento que foi introduzida no pais pelos portugueses,
no século XVI, tornando-se atualmente a folhosa mais consumida pelos brasileiros. A

folha contém vitamina A, C, Niacina, minerais, como Calcio, Fosforo e Ferro.

A alface é origindria do Leste do Mediterraneo, e utilizada na alimentacao desde
500 a.C. E cultivada em todo o mundo para o consumo em saladas. A alface se apresenta
em varios tipos de folhas, cores, formas, tamanhos e texturas. Mais uma vez, ha
diferencas de tipo consumida por regiao do pais, embora fuja do escopo desse trabalho

aprofundar tal ponto.

Em Alagoas, a partir da criagdo de um cinturdo verde concentrado na producao
de hortalicas na mesorregidao do agreste, no municipio de Arapiraca, uma espécie de
polo de desenvolvimento dessa regido, chegou-se a auto suficiéncia na producdo de
alface. Esse fato é interessante, porque se tratou (cinturdo verde) de uma forma bem
sucedida de compensar a queda da producdao fumageira na estrutura agraria

desconcentrada daquela localidade. Esperava-se uma forte crise por toda uma

CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS

14



organizacao agroindustrial voltada para o fumo, mas, pelo menos, a nivel de produtor,

isso ndo aconteceu.

O tomate é uma das hortalicas de maior importancia econdmica no mundo (FAO,
1998), ainda assim menos consumida que a alface no caso brasileiro. Destaca-se pelo
seu valor nutricional. Caracteriza-se por possuir alto teor de caroteno, tiamina, niacina

e vitamina C, sendo um fruto rico em licopeno (ANDREUCCETTI et. al., 2005).

O tomate representa atualmente o maior volume de produgao entre as
hortalicas no Brasil, com aproximadamente 3,8 milhdes de toneladas produzidas em
2008. O Estado de Goias lidera o ranking de producdo de tomate no Brasil. Em 2008,
produziu aproximadamente 1,15 milhdes de toneladas, ou seja, 30 % da producdo

brasileira, mantendo a posi¢cdo de maior produtor nacional (IBGE, 2008).

No Estado de Alagoas, o tomate é a segunda hortalica mais produzida, ficando

atras somente da batata-doce. A producdo em 2008 foi de 3,07 mil toneladas (IBGE,

2008), demonstrando a importancia socioecondmica dessa hortalica para o Estado.

3.2 ANALISE DAS MARGENS

Tabela 3: Preco médio do Kg. da alface na Ceasa e Seplande.

Produto | Preco de atacado | Preco de Varejo | Margem Bruta | Margem Relativa
Alface R$ 0,13 R$ 0,97 R$ 0,84 86,02%

Fonte: dados primarios da pesquisa

O atacado, aqui representado pela CEASA, enquanto o varejo fortemente
atrelado aos supermercados, tem-se que a margem relativa é superior para o alface.
Esse fato deve estar atrelado a trés aspectos principais: (i) questdes de perecibilidade,
associado a forma em que o tomate é comprado ainda “verde” em relacao ai alface,
praticamente pronto para o consumo, o que deve induzir maiores perdas. (ii). Por outro

lado, o Estado ainda ndo é autossuficiente em tomate e existe uma ainda, pode se dizer,
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maior especializacdo e eficiéncia do canal de distribuicdo (ou comercializacdo) do

tomate.

Tabela 4: Pre¢co médio do Kg. do tomate na Ceasa e Seplande.

Produto | Preco de atacado | Preco de Varejo | Margem Bruta | Margem Relativa
Tomate R$ 0,89 R$ 2,20 R$ 1,31 60,05%

Fonte: dados primarios da pesquisa

Com relagdo a cotacao de preco médio do Kg. da alface comercializadas no
Atacado e no varejo, percebe-se que no atacado o preco é de RS 0,13, menor que o
preco de atacado do tomate, que foi de RS 0,89. J4 com relagdo ao preco de varejo,
observa-se que a tendéncia continua, o preco da alface é de RS 0,97, enquanto que o
preco de varejo do tomate fica em torno de RS 2,20. A margem bruta mostrou-se maior
no tomate que é de RS 1,31 contra RS 0,84 da alface. A Margem relativa se mostrou
maior na alface que é de 86,02% seguido do tomate com 60,05%. O preco de compra

reflete também o fato justamente do tomate ter um canal de comercializagdo maior.

3.3 ELASTICIDADE TRANSMISSAO DE PRECO

A mesma abordagem foi utilizada por Teixeira, Abdallah e Lessa (2006) adaptada
de Marques e Aguiar (2003). Os resultados que foram obtidos quanto a determinacao

das elasticidades dos precos:

Alface
LnPv =-0,1944 + (-0,0787LnPp)
Valores Tc = (-0,6622) (-0,5430)
n =36

Entre os coeficientes estimados, percebe-se que o coeficiente angular da funcao
ndo se mostrou significativo ao nivel de 5% de significancia. Esse valor indica que as
alteracdes nos precos de venda da alface analisadas no varejo ndo sofrem influéncias

significativas das alteracdes nos precos realizados pelos atacadistas.
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Tomate

LnPv =0,8616 + 0,5840LnPp
Valores Tc = (27,8576) (8,8897)
n=36

O coeficiente angular da fungdao se mostrou significativo ao nivel de 5% de
significancia, Indicando que as altera¢des nos precos de venda do tomate analisadas no
varejo sofrem influéncias significativas das alteragdes nos precos realizados pelos
atacadistas.

Como ja analisado anteriormente, o alface estd em franca evolug¢do na producao
estadual, o que implica modificar parcialmente seu perfil de produto importado para
produto com total producdo local para abastecimento do mercado. Essa alteracdo
certamente influencia na clara falta de robustez dos resultados alcan¢cados. Em outras
palavras, existe um claro processo de transicdo no periodo em andlise no canal de
comercializagdo da alface diferentemente do que acontece com o tomate ainda
parcialmente “importado” sem alteragGes significativas nesse status. Essa situacdo
influenciou nitidamente nos resultados obtidos para cada caso em termos de

elasticidade de transmissao de pregos.

4. CONCLUSAO

E importante conhecer o funcionamento dos pregos relacionados aos produtos
agricolas, em especial as hortalicas, como um instrumento na adocdo de politicas
publicas para um melhor desenvolvimento dos canais de comercializagao estudados,
garantia de abastecimento e seguranca alimentar. Isso passa por uma melhor
compreensao de como esses mercados funcionam. A de se observar que produtos mais
pereciveis, como as hortalicas, sofrem mais com a climatizacdo e tem uma necessidade

de comercializagdo mais rapida em comparagdo com outros produtos hortifrutis.
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No caso, as diferencas de performance entre tomate e alface em Alagoas sdo
devidas ao fato de como se dd o processo de comercializagdo nos dois casos, estando
ainda o canal de comercializacdo do alface em franco processo de mudanca, o que
impacta em novas relages contratuais e etc.

Por fim, com o avanco da agricultura familiar, a forma de politica publica
conduzida pelo governo como pelo, por exemplo, Programa de Aquisi¢cao de Alimentos,
é cada vez mais necessario conhecer as cadeias produtivas e canais de comercializacdo
nesse contexto para garantir resultados que ajustem o produtor familiar a se ajustar a
essa nova realidade que de fato o beneficia. Isso deve acontecer sem prejuizo para
outros elos da cadeia produtiva, ou outras formas de comercializacdo, dado que pode
haver harmoniosa convivéncia que deve até aumentar a agregacao de valor e a renda
dos agentes envolvidos. Esse e outros temas sdo, no entanto, parte de uma agenda de

pesquisa ainda a ser explorada e foge ao foco desse pequeno trabalho.
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CONJUNTURA
ECONOMICA

Anélise - 2° Semestre /2012



1. Agricultura

1.1 Brasil

A producdo brasileira de grdos na safra de 2011/2012, de acordo com o décimo
segundo levantamento da Companhia Nacional de Abastecimento (Conab), foi estimada
em 165,8 milhdes de toneladas que superou a safra 2010/2011 com um aumento de
(1,9%). Este resultado advém do crescimento da cultura de milho na segunda safra,
devido as condig¢des climaticas favoraveis e uso de tecnologia.

Segundo a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria (Embrapa), no Brasil a
cultura do milho estd dividida em duas safras: a primeira denominada de verao que sdao
realizadas em todos os estados, durante o periodo chuvoso, variando entre fins de
agosto, na regido Sul, até os meses de outubro/novembro; Sudeste, Centro-Oeste e
Nordeste, este periodo ocorre no inicio do ano. A segunda safra conhecida como
“safrinha”, plantada em Ronddnia, Tocantins e parte da Bahia.

A safra 2011/2012 da produgdo de grdos obteve um desempenho abaixo do
esperado devido ao clima desfavoravel, principalmente nas fases de desenvolvimento
das culturas. As mais prejudicadas foram as lavouras de milho e de soja nos estados da
regido Sul, parte do Sudeste e no Sudoeste de Mato Grosso do Sul?.

A safra brasileira de grdos no periodo 2011/2012 serd reduzida, devido as fortes
estiagens verificadas nas Regides Sul e Nordeste que comprometeram fortemente o

plantio, desenvolvimento e a produtividade das lavouras.

Tabela 1- Comparativo das estimativas de area, produtividade e produgao de graos
Brasil - Safra 2010/2011 - Safra 2011/2012

Area (em mil ha) Produtividade (em Kg/ha) Producgdo (em mil ton)

‘ Safra Safra Safra
Regides 2010/2011 2011/2012 Var% | 2010/2011 2011/2012 Var% | 2010/2011 2011/2012

Norte 1.702,20 1.795,00 5,5 2.709 2.761 1,9 4.610,60 4.956,30 7,5
Nordeste 8.750,90 7.335,10 -16,2 1.828 1.700 -7,0) 15.997,90 12.470,40 -22,0
Centro-

Oeste 16.898,10 18.805,40 11,3 3.359 3.764 12,1 56.759,10 70.779,30 24,7
Sudeste 4.797,30 4.872,30 1,6 3.688 4.047 9,7 17.693,10 19.717,90 11,4
Sul 17.724,10 18.047,70 1,8 3.822 3.212 -16,0| 67.742,30 57.972,00 -14,4
Brasil 49.872,60 50.855,50 2,0 3.264 3.262 -0,1]162.803,00 165.895,90 1,9

Fonte: Conab
Dados Trabalhados pela Seplande — Sinc

! Ressalta-se que nas outras regides do Brasil, a produc3o de milho apresentou resultados satisfatérios.

e
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Na safra 2011/2012, a area plantada estda estimada em 50,85 milhGes de
hectares, o total é (2,0%) maior que o cultivado em 2010/2011, a qual totalizou 49,87
milhoes de hectares. De acordo com a Conab, este resultado foi motivado, sobretudo

pela ndo consolidagdo de plantios em alguns estados da regido Nordeste.

A tabela 2 apresenta os dados da area plantada, produtividade e produgao dos
quatro produtos brasileiros mais significativos das safras 2010/2011 e 2011/2012. A
cultura de algoddo em carogo, na safra 2011/2012, no que se refere a drea plantada
ficou definida em 1.393,4 mil hectares ou (-0,5%) inferior a area cultivada na safra
anterior. A producdo, estima-se em (-5,3%), inferior a safra 2010/2011, podendo

totalizar cerca de 4.913,3 mil toneladas.

A baixa produtividade e a redug¢do da producdo do algodao tiveram como fator
principal as ja citadas condicdes climaticas adversas observadas ao longo de todo o ciclo
da planta, principalmente nas regides Sul e Nordeste do Brasil. A produtividade do
algoddo em caroco correspondeu uma média de 3.526 kg/ha em 2011/2012, e no

periodo 2010/2011, correspondeu 3.705 kg/ha.

Tabela 2- Comparativo das estimativas de area, produtividade e produgdo
Brasil - Safra 2010/2011 - Safra 2011/2012

Produtividade (em

Area (em mil ha) Kg/ha) Produgdo (em mil ton)

Safra ‘ Safra Safra
Produtos 2010/2011 2011/2012 Var% 2010/2011 2011/2012 Var% | 2010/2011 2011/2012
Algoddo em carogo 1.400,3 1.393,4 -0,5 3.705 3.526 -4,8 5.188,4 4913,3 53
Feijdo total 3.990,0 3.256,9 -184 935 890 -4,8 3.732,8 2.899,1 -22,3
Milho total 13.806,1 15.156,7 9,8 4.158 4799 15,4| 57.406,9 72.731,0 26,7
Soja 24.181,0 25.042,2 3,6 3.115 2.651 -149| 75.324,3 66.383,0 -11,9

Fonte: Conab
Dados Trabalhados pela Seplande — Sinc

A producgdo brasileira de feijao registrou um decréscimo de (-22,3%) no
comparativo entre as duas safras em analise; passaram de 3.732,8 mil toneladas para
2.899,1 mil toneladas. Este resultado se deve a reducdo na darea plantada, que passou
de 3.990,0 mil hectares na safra 2010/2011 para 3.256,9 mil hectares na safra mais

recente, além das adversidades climaticas enfrentadas pelos produtores da regido

s
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Nordeste e dos estados na regido Sul em funcdo da falta de chuvas em épocas criticas
para o desenvolvimento da cultura.

A cultura do milho totalizou uma producdo de 72,73 milhdes de toneladas, com
uma variagdo de (26,7%) em relagdo a safra 2010/2011. Este aumento na produgdo foi
devido a segunda safra de milho, enquanto que a primeira safra apresentou uma ligeira
queda, em relagdo a safra 2010/2011. Como consequéncia da forte estiagem e da
reducdo na safra nos EUA, Argentina e Regido Sul do Brasil, aumentou o preco do
produto no mercado internacional, e estimulou o plantio do milho no Brasil. O clima
favordvel no periodo da segunda safra de milho em toda a fase produtiva da lavoura foi
responsavel pelos recordes de produtividade na maior parte dos estados da regido
Centro-Sul (Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Goids, Distrito Federal, Minas Gerais Sao
Paulo e Parand) especialmente nos dois maiores produtores de grdaos do pais: Mato
Grosso e Parana. A drea plantada deste produto no periodo 2011/2012, foi de 15.156,7
milhdes de hectares, representando um acréscimo de (9,8%) em relagcdo ao
desempenho verificado na safra anterior.

A producgdo de soja foi estimada em 66,3 milhGes de toneladas na safra
2011/2012, que corresponde a 8,94 milhGes de toneladas inferiores a producdo da safra
anterior. Esta reducdo resultou-se da forte estiagem que atingiu toda regido sul e parte
do nordeste, apresentando um decréscimo de (-11,9%) na producdo e de (-14,9%) da
produtividade, quando comparados a safra 2010/2011. A regido Centro-Oeste foi a que
menos sofreu com as estiagens, portanto a producdo foi estimada, em 34,9 milhGes de
toneladas com um acréscimo de (2,8%) em relagdo a safra 2010/2011. Este aumento se
deve ao incremento da area plantada que passou de 10.819,4 para 11.495,2 mil
hectares, o qual corresponde a um crescimento (6,2%).

A produtividade da oleaginosa estd estimada em 2.651 kg/ha, ou seja, (-14,9%)
no comparativo entre as duas safras. Esta reducdo foi devido as condi¢des climaticas
pelo fendbmeno La nina que provocou longas estiagens na regido produtora afetando os
estados: Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, Mato Grosso do Sul e parte de Mato
Grosso, que comprometeu o desenvolvimento e a produtividade da lavoura.

A lavoura de cana-de-agUcar continua em expansdo no Brasil. A previsao do total
de cana moida na safra 2012/2013 é de 595,13 milhdes de toneladas, com aumento de

(6,2%) em relacdo a safra 2011/2012, que foi de 560,36 milhdes de toneladas. De acordo
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com o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, o aumento é resultante das
boas condigdes climdticas, especialmente na regidao Centro-Sul, que corresponde os
estados do Parana, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Espirito Santo, Sdo Paulo, Goids e
Minas Gerais.

A producdo de cana-de-agUcar da regido Centro-Sul estd prevista para 535,43
milhdes de toneladas, (8,2%) maior que a produgdo da safra anterior. O estado de Sao
Paulo é o maior produtor com (51,87%) que corresponde 4.419,46 mil hectares, seguido
por Goias (8,52%) ou 725,91 mil hectares; Minas Gerais (8,47%) corresponde a 721,86
mil hectares; Parana (7,17%) ou 610,83 mil hectares; Mato Grosso do Sul (6,37%)
corresponde a 542,70 mil hectares; Alagoas (5,23%) ou 445,71 mil hectares; e
Pernambuco com 3,84% corresponde a 327,61 mil hectares. Nos demais estados

produtores as areas sdo menores, com representacoes abaixo de 3%.

Tabela 3- Comparativo das estimativas de area, produtividade e produgdo de Cana-de-agticar

Brasil - Safra 2011/2012 - Safra 2012/2013

Cana-de- Area (Em mil ha) Produtividade (Em Kg/ha) Produgao (Em mil ton)
Aclcar Safra Safra Safra
2011/2012 2012/2013 Var% 2011/2012 2012/2013 Var% 2011/2012 2012/2013 Var%
Brasil 8.356,10 8.520,54 2,0 67.060 69.846 4,2 560.363,80 595.126,60 6,2
Nordeste 1.108,20 1.113,51 0,5 56.755 50.825 -10,4 62.896,70 56.593,90 -10,0
Alagoas 463,65 445,71  -3,87 59.755 53.000 -11,3 27.705,40 23.622,60 -14,7

Fonte: Conab
Dados Trabalhados pela Seplande — Sinc

De acordo com o sexto levantamento da Conab, a previsao da produgao nacional
de grdos para a safra 2012/2013 é 183,5 milhdes de toneladas, correspondendo um
aumento de (10,5%) sobre a safra 2011/2012. Esta estimativa foi menor do que a
publicada no quinto levantamento desta mesma instituicdo. O excesso de chuvas na
Regido Centro-Oeste aliado as estiagens no Nordeste, foram fatores condicionantes a

revisdo dos dados.

s
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1.2 Nordeste

A producgdo de grdaos do Nordeste estimada pela Conab, no décimo segundo
levantamento, deverd sofrer um decréscimo de (-22,0%), o que corresponde a 12,4
milhdes de toneladas na safra 2011/2012 em relagéo a safra 2010/2011, cuja produgdo
foi de 15,9 milhdes de toneladas.

O Piaui foi o Unico estado nordestino que apresentou bom desempenho no setor
com um crescimento de (1,0%), enquanto os demais apresentaram variacées negativas
na safra 2011/2012 comparada a safra anterior. No tocante a produtividade dos grdos,
estima-se 1,7 Kg/ha para a safra 2011/2012, o que corresponde a um decréscimo de
(=7,0%) quando comparada com a safra 2010/2011 cujo resultado apresentado foi de
1,8 Kg/ha.

Os resultados na producdo de graos ndo foram satisfatorios devido a forte
estiagem registrada na regido do semiarido nordestino que causou perdas expressivas
na pecudria e na agricultura. As consequéncias da irregularidade de chuvas nas culturas
de feijao e de milho apresentam perdas superiores a (80,0%). No estado da Paraiba,
estimam-se perdas de (93,5%) na producdo de feijdo e de (95,7%) no milho. No Rio
Grande do Norte, perda de (89,6%) na produgdo de feijao e de (90,1%) no milho, e no

Ceard as perdas sdo de (87,3%) no feijdo e (92,2%), na cultura do milho.

Tabela 4- Comparativo das estimativas de area, produtividade e produgao de graos

Nordeste - Safra 2010/2011 - Safra 2011/2012

Area (em mil ha) Produtividade (em Kg/ha) Produgao (em mil ton)
| Safra Safra Safra
Estados 2010/2011 2011/2012 Var% 2010/2011 2011/2012 Var% 2010/2011 2011/2012
Maranhdo 1.583,5 1.533,6 -3,2 2.089 1.906 -8,8 3.308,5 2.922,5 -11,7
Piaui 1.146,2 1.173,9 2,4 1.974 1.947 -1,4 2.262,3 2.286,0 1,0
Ceara 14341 1.014,6 -29,3 936 169 -81,9 1.342,7 171,8 -87,2
Rio Grande do Norte 157,1 20,7 -86,8 687 580 -15,6 108,0 12,0 -88,9
Paraiba 329,9 79,4 -75,9 439 98 -77,7 144,8 7,8 -94,6
Pernambuco 634,2 442,1 -30,3 587 165 -71,9 372,3 73,1 -80,4
Alagoas 122,6 69,0 -43,7 822 813 -1,1 100,8 56,1 -44,3
Sergipe 268,4 243,0 -9,5 3.792 2.510 -33,8 1.017,7 609,9 -40,1
Bahia 3.074,9 2.758,8 -10,3 2.387 2.305 -3,4 7.340,8 6.358,5 -13,4

Nordeste 15.997,9 12.471,6

Fonte: Conab
Dados Trabalhados pela Seplande - Sinc

s
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De acordo com o décimo segundo levantamento da Conab, a regido Nordeste
apresentou uma queda média de (-22,0%) na produgdo. Os desempenhos mais baixos
foram verificados nos estados da Paraiba, que registrou queda de (-94,6%) na producao;
Rio Grande do Norte, (-88,9%); e Ceara, (-87,2%). No Maranhao, a queda foi de (-11,7%),
e na Babhia, (-13,4%).

No estado da Paraiba, as perdas ultrapassaram os (93%) na produgdo de feijao e
(95%) no milho. No Ceara as perdas foram de (87,3%) no feijao e (92,2%), na cultura do
milho. Nos estados de Pernambuco, Alagoas e Sergipe tiveram perdas de (80,4%),
(44,3%) e (40,1%), respectivamente.

Nos estados do Maranhao, Piaui e Bahia as perdas foram menores por causa da
compensacdo das culturas semeadas nas regidoes de cerrados que contam com
produtividades comparaveis com as do Centro-Sul.

No Rio Grande do Norte, o ultimo levantamento feito pela Conab, indica a perda
de (89,6%) na producdo de feijdo e de (90,1%) no milho. No geral, ou seja, considerando
o resultado do cultivo de todos os graos (algodao em carocgo, arroz, feijao, girassol, milho
e sorgo) a perda foi de (88,9%), considerada uma das maiores dos ultimos 30 anos.

As culturas mais significativas da regido Nordeste (algoddao em caroco, feijao total
(todas as safras), milho total e soja) estdo apresentadas na tabela 5. No Nordeste, a
producao de algod3ao em carocgo esta estimada em cerca de 1,4 milhdo de toneladas na
safra 2011/2012 que significa um decréscimo de (-20,9%) em relacdo a safra anterior. A
producdo localizada no cerrado dos estados do Piaui e Maranhdo apresentam os
maiores incrementos da regido, com respectivamente, (10,1%) e (3,9%). Na regido
Nordeste a seca foi excessiva este ano, como citado anteriormente, o que provocou
grande reduc¢do na producdo nos estados de Alagoas, Pernambuco, Paraiba, Ceara e

Bahia.
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Tabela 5 - Comparativo das estimativas de area, produtividade e produgao
Nordeste - Safra 2010/2011 - Safra 2011/2012

Area (em mil ha) ‘ Produtividade (em Kg/ha) Producgdo (em mil ton)
| Safra Safra Safra
Produtos 2010/2011 2011/2012 Var% | 2010/2011 2011/2012 2010/2011 2011/2012 Var%
Algoddo em carogo 450,5 460,4 2,2 3.899 3.017 -22,6 1.756,5 1.388,8 -20,9
Feijdo total 2.173,5 1.505,4 -30,7 442 193 -56,3 961,1 290,9 -69,7
Milho total 3.147,7 2.423,4 -23,0 1.947 1.802 -7,4 6.128,0 4.366,3 -28,7
Soja 1.945,7 2.117,1 8,8 3.213 2.880 -10,4 6.251,5 6.096,3 -2,5

Fonte: Conab
Dados Trabalhados pela Seplande — Sinc

O feijao apresenta uma area cultivada na regidao Nordeste de 1.505,4 mil hectares
na safra 2011/2012, ou seja, (-30,7%) menor que na safra 2010/2011, com 2.173,5 mil
hectares. Em relacdo a producdo de feijdo, houve uma reducdo de (-69,7%), cuja
produtividade foi 193 kg/ha, ou seja, (-56,3%) menor que a da safra anterior. Esta
reducdo é justificada pela falta de chuvas, que prejudicou a producdo na maioria dos
estados nordestinos, sobressaindo o estado do Rio Grande do Norte (89,6%) e Paraiba
(93,5%).

Na Regido Nordeste, a drea destinada ao cultivo do milho, de acordo com a
Conab, na safra 2011/2012, apresenta 2.423,4 mil hectares com um decréscimo de
(-23,0%) em relacdo a safra anterior, que foi de 3.147,7 mil hectares. Assim, a
produtividade do milho apresentou (-7,4%), menor que o indice alcangado na safra
anterior, que registrou um rendimento de 1.947 kg/ha. A producgdo regional foi estimada
em 4,3 milhGes de toneladas, com decréscimo de (-28,7%) em relacdo a safra
2010/2011. O estado do Piaui se destaca como o maior produtor de milho da regido,
com previsdo de colheita de 787,2 mil toneladas na safra 2011/2012, que sera de
(11,6%) superior a da safra anterior.

A producdo de soja no Nordeste, representados pelos estados do Maranhao,
Piaui e Bahia, de acordo com estimativa do décimo segundo levantamento da Conab,
atingira na safra 2011/2012 um valor correspondente a 6.096,3 mil toneladas de soja,
que representara uma queda de (-2,5%), comparado com a safra de 2010/2011. Esta
reducdo foi ocasionada em razdo de baixas precipitacdes pluviométricas no final do ciclo
da cultura de soja no estado da Bahia que sofreu um decréscimo de 324,9 toneladas

representando uma reducdo para o estado de (-9,3%) na producao.

s
CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS 28



Ja os estados do Piaui e do Maranhdo foram beneficiados pelas boas condi¢Ges
climdticas que foram favoraveis ao crescimento da lavoura da soja, e obtiveram um
acréscimo de (10,4%) e (3,2%), respectivamente. A estiagem afetou o rendimento
médio, que reduziu (-10,4%), apesar do crescimento na area plantada apresentar um
aumento de (8,8%). No estado do Piaui a producdo da cultura na safra 2011/2012, foi a
maior, com um crescimento de (10,4%).

A producdo de cana-de-agucar na regido nordeste conforme dados da tabela 3
foi estimada em 56.593,9 mil toneladas na safra 2012/2013 apresentando uma reduc¢do
de (-10,0%) em relagdo a safra 2011/2012. O clima ndo favordvel ao desenvolvimento
dos canaviais provocou uma redugao nas previsoes iniciais da safra, porém, como a safra
desta regido se estende até margo/abril de 2013, o quadro ainda pode ser alterado.

A previsdo da producdo de grdos no Nordeste na safra 2012/2013 deve alcancgar
14,1 milhGes de toneladas, com um aumento de (12,9%) sobre a safra 2011/2012.

A seca atingiu a regido nordeste em 2012 e prejudicou o resultado da producdo
de grdos que foi abaixo do esperado, enquanto que o progndstico para a préxima safra
é de melhora na producdo para a Regido. J4 a safra de grdos prevista para a Bahia, maior
produtor da regido, é de até 7 milhdes de toneladas, alta de (10,8%) sobre a safra
passada. Os Estados do Maranhdo e Piaui também devem elevar a producdo: as altas

podem chegar a (12,4%) e (11,2%), respectivamente.

1.3 Alagoas

A producdo alagoana de grdaos devera atingir 56,1 mil toneladas na safra
2011/2012, (-43,3%) quando comparada a safra anterior, que apresentou 100,8 mil
toneladas, como mostra a tabela 4. Segundo a Conab, o principal motivo da queda de
producdo foi o clima desfavoravel, que afetou a regido Nordeste.

A estimativa da area plantada com graos no Estado é de 69,0 milhdes de hectares
na safra 2011/2012, de acordo com o ja citado levantamento feito pela Conab. A drea é
(-43,7%) menor do que a plantada na safra anterior, que foi de 122,6 milhdes de
hectares.

O algodao herbaceo é uma importante alternativa de cultivo para a regidao
semidrida do Estado de Alagoas, onde esta localizada a maioria das areas de producao

dessa cultura. O algoddo apresentou uma reducdo de (-50,0%) na producdo entre as
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safras analisadas. Ja a produtividade passou de 320 Kg/ha na primeira para 300 Kg/ha

na segunda, uma redugdo de (-6,3%).

Tabela 6 - Comparativo de area, produtividade e produgao
Alagoas - Safra 2010/2011 - Safra 2011/2012

Area (Em mil ha) Produtividade (Em Kg/ha) Produgdo (Em mil ton)
Produtos Safra Safra Safra
2010/2011 2011/2012 Var% 2010/2011 2011/2012 Var% |2010/2011 2011/2012 Var%
Algoddo em carogo 0,6 0,2 -66,5 320 300 -6,3 0,2 0,1 -50,0
Arroz 3,0 3,0 - 6.046 5.650 -6,5 18,1 17,0 -6,1
Feijao 61,8 36,1 -41,6 510 460 -9,8 31,5 16,6 -47,3
Milho 57,2 29,7 -48,1 893 754 -15,6 51,1 22,4 -56,2

Fonte: Conab
Dados Trabalhados pela Seplande - Sinc

A producgdo de arroz apresentou um decréscimo de (-6,1%) na safra 2011/2012
quando comparada a safra anterior. Em 2010/2011 foram registradas 18,1 mil toneladas
de arroz enquanto que em 2011/2012 a producdo foi de 17,0 mil toneladas. Ndo houve
alteracdo na d&rea plantada, conservou aproximadamente trés mil hectares. A
produtividade foi (-6,5%) menor que a da safra anterior, que registrou 5.650 Kg/ha.

Ja safra de feijdo, em 2011/2012 apresentou um desempenho negativo, uma vez
que houve um decréscimo de (-9,8%) no rendimento médio em relagdo a safra anterior,
como também uma reducdo na producdo passando de 31,5 mil toneladas em 2010/2011
para 16,6 mil toneladas na safra 2011/2012. Este resultado negativo foi causado pelas
condic¢Ges climaticas ndo favoraveis.

A producdo de milho no Estado de Alagoas acompanhou a tendéncia das outras
culturas na safra 2011/2012. A area plantada composta por 29,7 mil hectares obteve
uma producdo de 22,4 toneladas, o que corresponde a uma varia¢do de (-56,2%) em
relacdo a safra anterior.

A estiagem comprometeu a producdo alagoana de cana-de-agucar para safra
2012/2013. De acordo com as previsdes do setor, a variagdo em relacdo ao ciclo passado
deve ser de (-14,7%), passando a producdo de 27.705,4 para 23.622,6 toneladas em
2012/2013. Esta prevista para a cana-de-aglcar uma produtividade de 59,5 Kg/ha na

safra 2012/2013, valor (-11,3%) menor que o da safra anterior.
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A previsdo na produgdo de graos para Alagoas na safra 2012/2013 deve alcancar
63,3 mil toneladas, com o aumento de (12,8%) sobre a safra 2011/2012. Em 2012 o
Agreste e o Sertdo de Alagoas enfrentaram uma seca de grandes proporgdes, que
acumulou perdas na safra de 2011/2012. Em relagdo a préxima safra, a expectativa é de
aumento na producado de graos, a depender das condig¢des climaticas.

A produgdo de cana-de-aglucar em Alagoas de acordo com a safra 2012/2013 tem
uma previsdo de reducdo de (4,47%) em relacdo a safra anterior. Essa reducdo esta
atrelada ao intenso periodo de estiagem que atingiu a regido na entressafra, entre abril

e julho de 2012, refletindo no rendimento da cana-de-agucar.
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2. Industria

2.1 Brasil

A industria brasileira no acumulado de 2012 registrou queda de (-2,7%) em
relacdo ao ano de 2011, segundo dados da Pesquisa Industrial Mensal (PIM) realizada
pelo IBGE. A indUstria perdeu ritmo, no ultimo trimestre do ano, assinalando retracdo e
trabalhando com niveis relativamente baixos de producdo, principalmente nos ultimos
meses do ano.

Esta reducdo foi influenciada por varios fatores como: uma grande quantidade
de produtos importados no mercado, a lenta recuperagdao da confianca do
empresariado, combinados com niveis de inadimpléncia mais altos e comprometimento
maior da renda familiar, conjugados também com o cendrio econ6mico internacional
adverso, ou seja, a economia mundial tem apresentado desaceleracdo em 2011 de
(3,8%) e 2012 de (3,3%). Dentre outros fatores que justificam esse cenario, destacam-se
a crise nos paises da Zona do Euro e a recuperacdo econdmica lenta dos EUA

Neste contexto, o desempenho da industria brasileira foi abaixo do esperado
mesmo com uma série de medidas de politica econdmica voltadas para incentivar o
setor em 2012, as desoneracgdes fiscais para consumo, como também a queda na taxa
basica de juros, a oferta abundante de crédito e o estimulo a desvalorizagdo da moeda
no segundo semestre, a producdo e a produtividade industrial ndo demonstraram

recuperagao.

Tabela 7- Indicadores da Produgao Industrial por Categoria de Uso

Brasil — Acumulado de Janeiro a dezembro de 2011-2012

Variagao (%)

Categorias de Uso Dezembro 2012/dezembro 2011 Acumulado 12 Meses
Bens de Capital -14,7 -11,8
Bens Intermediarios -2,5 -1,7
Bens de Consumo -1,4 -1,0
Duraveis -3,5 -3,4
Semiduraveis e Ndo Duraveis -0,8 -0,3
Industria Geral -3,6 -2,7
Fonte: IBGE

Dados Trabalhados pela Seplande - Sinc

s
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O setor industrial apresentou taxas negativas em todas as categorias de uso,
como mostra a tabela 7, a maior retragdao em 2012 foi observada na categoria de bens
de capital (maquinas e equipamentos usados pela prépria industria), que teve queda de
(-11,8%) e bens de consumo duraveis que reduziu (-3,4%), estes setores foram
pressionados especialmente pela menor fabricacdo de bens de capital para transporte
(caminhdes, caminhdo-trator para reboques e semi-reboques, veiculos para transporte
de mercadorias e chassis com motor para caminhdes e O6nibus), bens de capital de uso
misto (computadores e monitores de video) e bens de capital para construcao, e de
telefones celulares, motocicletas, fornos de microondas, reldgios, televisores,
ventiladores, aparelhos de ar-condicionado de paredes/janelas e automéveis, no
segundo. Os bens intermediarios (industrias que fabricam matéria-prima para outras
industrias) reduziram (-1,7%), enquanto os bens de consumo e os semi e ndo durdveis
(bens voltados ao consumidor de pequena duragdo, como alimentos), reduziu (-0,3%)
assinalou o resultado negativo mais moderado entre as categorias de uso em 2012.

No indice acumulado no ano de 2012, para todas as categorias de uso, dezessete
dos vinte e sete ramos industriais pesquisadas tiveram queda, com destaque para
veiculos automotores (-13,5%), material elétrico e equipamentos de comunicagdo
(-13,5%) e maquinas e equipamentos (-3,6%).

Em relacdo aos dez setores que tiveram altas e evitaram uma queda maior da
industria brasileira, em especial o refino de petrdleo e alcool (4,1%), outros produtos

guimicos (3,4%) e outros equipamentos de transporte como avioes (8,5%).
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Grafico 1 -Producgdo Industrial-Desempenho por Atividade (2012)
Dos 27 ramos pesquisados, 17 tiveram queda
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Fonte: IBGE
Dados Trabalhados pela Seplande - Sinc
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A expectativa para a industria brasileira em 2013 é de que o crescimento da
produgdo seja compensatoério ao declinio ocorrido em 2012. A recuperagao podera ser
maior, superando a casa dos (2,5%), se surtirem efeitos positivos as medidas de

reducdo de custos e de juros e menor valorizagcdao da moeda.

2. Nordeste

A produgdo industrial nordestina cresceu (1,7%) no ano de 2012, de acordo com
a Pesquisa Industrial Mensal - Producdo Fisica Regional, do IBGE. Este crescimento foi
devido a expressiva presenca de industrias de refino de petrdleo, de papel e celulose,
gue ajudaram a impulsionar e a compor o quadro de retomada na regido. Essas
atividades, no Nordeste, mostraram cendrio mais favoravel em 2012, com expansdo em
torno de (3,6%) na produgao de refino de petrdleo e dlcool, e expansdo de cerca de
(8,0%) na atividade do setor quimico.

No indicador acumulado para o ano de 2012, a industria nordestina cresceu com
cinco dos onze setores pesquisados apontando expansdao na producdo. O principal
impacto positivo sobre o total da industria foi observado na atividade de produtos
quimicos (8,0%), influenciado em grande parte pela maior producdo de etileno nado-
saturado, policloreto de vinila (PVC) e polietileno de alta e baixa densidade. Vale citar
também os resultados positivos assinalados por refino de petrdleo e producao de alcool
(3,6%), minerais ndo-metadlicos (4,6%), celulose, papel e produtos de papel (3,3%) e
calcados e artigos de couro (4,1%). Por outro lado, as contribuigdes negativas mais
relevantes foram registradas pelos setores de metalurgia basica (-3,4%), alimentos e
bebidas (-0,8%), maquinas, aparelhos e materiais elétricos (-8,8%) e produtos téxteis
(-2,0%).

Na andlise trimestral, a industria nordestina avangou (1,9%) no quarto trimestre
de 2012, que apresentou um crescimento no ritmo frente ao resultado do terceiro
trimestre de (1,2%), ambas as comparagdes contra igual periodo do ano anterior. Esse
maior dinamismo foi verificado em oito dos onze setores pesquisados, com destaque
para os ramos de refino de petréleo e produgdo de alcool, que passou de (9,6%) no
periodo julho-setembro para (14,9%) no trimestre seguinte, de metalurgia basica de

(-10,7%) para (-2,3%) e de produtos téxteis de (2,0%) para (13,7%).
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Grafico 2 - Produgao Industrial
Regido Nordeste - indice Trimestral
(Base: Igual periodo do ano)

22 Tri

2011 m 2012

Fonte: IBGE
Dados Trabalhados pela Seplande — Sinc

A perspectiva para 2013 é positiva para a industria nordestina, visto que essa
atravessa por um momento de grandes investimentos, com crescimento acima da
média nacional. O consumo das familias é o grande trunfo da economia regional, e
reflete as condi¢Oes favordveis de expansdo do crédito e da massa salarial. Além disso,
a industria nordestina vem se recuperando nos ultimos meses. Isto se deve sobretudo
aos incentivos a producao de calcados, vestuario e téxtil, que utilizam mado de obra
intensiva, e aos segmentos vinculados ao setor de bens intermediarios, como produtos

guimicos, papel e celulose.
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2.3 Alagoas

O comportamento da producgdo industrial é analisado de acordo com os dados
da estimativa trimestral do Produto Interno Bruto do Estado de Alagoas, divulgados pela

Secretaria de Estado do Planejamento e do Desenvolvimento Econdmico (Seplande).

Grafico 3-Estimativa trimestral do PIB para o estado de Alagoas
mesmo periodo do ano anterior

2011 w2012

12 trimestre 29 trimestre 32 trimestre 49 trimestre

Fonte: Seplande
Dados Trabalhados pela Seplande — Sinc

De acordo com o grafico 3, verifica-se que a industria alagoana no terceiro
trimestre de 2012 registrou um aumento (5,0%) em relagdo ao mesmo periodo do ano
anterior. Este crescimento, do setor industrial, deve-se principalmente ao sub-setor da
construgao civil visto que o mesmo apresentou alta (8,7%) motivados pelo estimulo a
aquisicao da casa propria vide programa habitacional “Minha Casa Minha Vida”.

Este bom desempenho é também auferido quando do exame do consumo
industrial de energia elétrica, no qual esta varidvel aumentou em (25,14%) no periodo
em exame.

Com base nos boletins divulgados pela Federacdo das Industrias do Estado de
Alagoas (FIEA), outros eventos corroboraram para o desempenho da industria alagoana
no terceiro trimestre de 2013. Apesar da diminui¢cdo nas vendas nos meses de julho e
setembro, motivadas principalmente pelo arrefecimento no setor sucroenergético

nesse semestre, os demais setores apresentaram resultados satisfatérios, sobretudo no

s
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més de Agosto. Nesse més, a indUstria quimica cresceu 18% no comparativo com 2011
e aumentou sua capacidade instalada com a implantacdao de uma nova unidade da
BRASKEM, com capacidade para produzir 2000 mil toneladas de PVC por ano.

No quarto trimestre de 2012 a industria alagoana aumentou (5,4%) em relagao
ao mesmo periodo de 2011. O resultado foi obtido devido a manutengdo do bom
desempenho da industria, com destaques para a Construgdo Civil (5,6%) que continuou
crescendo com a manutencdo dos incentivos do governo federal para o setor, tais como:
redugao do IPl, redugdo da taxa de juros para compra de material de construgao e
também a continuidade dos programas do governo federal. Em relacdo ao subsetor de
transformacgao, este apresentou um acréscimo de (3,9%) devido ao acréscimo dos
produtos quimicos de (7,1%).

Utilizando os indicadores da FIEA, verificamos os seguintes resultados. No més
de outubro, um crescimento nas vendas industriais de 18,07%, mesmo com o0s
resultados negativos do setor sucroenergético. Em novembro, os resultados foram
negativos, mesmo com os pacotes de incentivo ao setor, ndo apresentaram recuperagao
expressiva. Em dezembro, a indUstria alagoana fechou a participacdo com resultados
poucos expressivos no tocante a venda, mas com crescimento em outros setores,
sobretudo o quimico, pelas razoes ja justificadas anteriormente.

Em sintese, em 2012 a industria alagoana cresceu (10,3%) com destaque para o
resultado positivo da industria de transformacdo, que obteve um crescimento de (9,5%).
O bom desempenho da industria deveu-se entre outros fatores pela inauguracdo de
uma nova planta na cadeia quimico-plastico, a retomada aos patamares de produgdo da
principal fabrica de PVC e pelos numeros no tocante ao consumo de cimento que
impactaram positivamente a construcao civil. Dos indices que compdem a industria de
transformacdo, o setor de alimentos e bebidas apresentou um acréscimo de (5,9%), e
os produtos quimicos, que engloba toda a Cadeia da Quimica e do Plastico do Estado,
cresceu (22,8%).

As perspectivas para o setor industrial alagoano sdo bastante animadoras. A
cadeia quimica e do plastico vem se fortalecendo no Estado, com a instalacdo de novas
plantas e ampliacdo nas capacidades das empresas existentes. Destarte, uma industria

de cimento ecolégico, e empresas de grande porte na drea de insumos para construcdo
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civil comecaram a montar novas unidades em Alagoas, com estimativas de mais de 700
novas admissdes e inversdes de cerca de RS 200 milhdes de reais.

E bem sabido que a estrutura produtiva industrial alagoana é concentrada na
producdo dos derivados da cana-de-agucar, porém, um balango do setor industrial do
Estado no ano de 2012 reflete o esforco do governo estadual na dinamizacdo da
economia alagoana. Esta politica se traduz na atra¢ao de industrias para o Estado por
meio do subsidio fiscal. Ao longo deste ano 12 (doze) industrias se instalaram ou estdo
em vias de se instalar no territério alagoano; quatro delas ja estdo em operagao, cinco
estdo em obras e trés no projeto. Estas plantas correspondem a um investimento
produtivo na ordem de RS 464.950.204,69. Os segmentos contemplados foram:
bioenergia; alimentos; bebidas; derivados de plastico e metal;, equipamentos
eletrénicos; hotelaria; estofados; movelaria e derivados da construcgdo civil. Este tipo de
esforco tem capacidade de gerar impactos positivos em todos os setores da economia,
seja na geracao de renda e emprego de qualidade, assim como no desenvolvimento de

uma dinamica autdbnoma da economia alagoana.
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3. Balanga Comercial

3.1 Brasil

De acordo com os dados do Ministério do Desenvolvimento, Industria e do
Comércio Exterior (MDIC), a Balanca Comercial Brasileira registrou um superdvit em
2012, de aproximadamente USS 19 bilhdes. Apesar desse comportamento, o saldo
apresentou uma queda de (-34,7%) em relacdo ao ano anterior. Isto ocorreu devido
algumas variagdes em decorréncia da instabilidade no cendrio externo, causada pela

crise financeira mundial e a queda no nivel de preco de algumas commodities.

Tabela 8: Saldo da Balanga Comercial
Brasil - 2011 - 2012
USS 1.000FOB

Exportacao Importagao
Periodo
2011 2012 Var(%) 2011 2012 Var(%) 2011 2012

Janeiro 15.214.353  16.141.225 6,1 14.817.070 17.447.733 17,7 397.283 -1.306.507
Fevereiro  16.732.470  18.027.792 11,7 15.539.081 16.321.798 50 1.193.389 1.705.994
Marco 19.285.977  20.910.732 16,0 17.733.424 18.891.042 6,5 1.552.553 2.019.691
Abril 20.172.977 19.566.298 6,4 18.313.321 18.686.692 2,0 1.859.656 879.607
Maio 23.208.657 23.214.807 18,7 19.686.323  20.255.010 2,9 3.522.334  2.959.797
Junho 23.689.079  19.352.834 -16,6 19.260.130  18.549.068 3,7 4.428.949 803.767
Julho 22.251.877 21.003.237 5,6 19.114.268  18.132.999 5,1 3.137.609  2.870.239
Agosto 26.158.507 22.380.911 -14,4  22.262.099 19.156.324 -13,9 3.896.408 3.224.587
Setembro  23.285.058  19.998.383 -14,1  20.213.244  17.445.679 -13,7 3.071.814 2.552.704
Outubro 22.139.953  21.763.368 -1,7  19.778.147  20.104.128 1,6 2.361.806 1.659.240
Novembro 21.773.463  20.471.896 6,0 21.203.083 20.659.147 -2,6 570.380  -187.252
Dezembro  22.127.204 19.748.291 -10,8 18.325.707 17.499.511 -4,5 3.801.497 2.248.780
Total 256.039.575 | 242.579.776 226.245.898 223.149.130 -1,4| 29.793.677 19.430.645
Fonte: MDIC

Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

As Exportacdes Brasileiras registraram USS 242,5 bilhdes em 2012, com uma
reducdo de (-5,3%), em relagdo ao ano anterior. O acirramento na competi¢do do
mercado internacional que dificultou as vendas externas, aliado a queda no preco das
commodities, como o minério de ferro e o agucar foram fatores condicionantes ao
desempenho. A variagdao negativa dos pregos de fato foi o principal responsavel pela
reducdo do valor das exportacdes, no periodo em analise.

De acordo com a tabela 9, observou-se uma retracdo em relacdo a 2011, de
todos os produtos semimanufaturados com (-8,3%), basicos (-7,4%), e os

manufaturados (-1,7%). Entre os semimanufaturados, o destaque foi para o ferro e aco
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(-17,2%), aluminio em bruto (-15,9%), ferro fundido (-15,8%) e agucar em bruto
(-13,82%). A soja, o café (em grdo) e o minério de ferro sao alguns dos produtos bdsicos
cujas quantidades vendidas diminuiram no periodo. Quanto aos manufaturados,
produtos com maior grau de industrializagdo, houve queda no comércio de automdveis,
acucar refinado e autopecas. Este resultado foi devido a reduzida demanda mundial em
funcdo do baixo crescimento dos paises desenvolvidos e arrefecimento do crescimento
chinés.

De acordo com a tabela 9, os principais produtos exportados representaram
aproximadamente (50,0%) da pauta da exportac¢do brasileira. Minério de ferro e seus
concentrados com (12,8%), Oleos brutos de petréleo (8,4%), Soja mesmo triturada
(7,2%), Acucar de cana, em bruto (4,1%), Carne de frango (2,8%), Farelo e residuos da
extracdo de 6leo de soja (2,7%), Café cru em grio (2,4%), Milho em grdos (2,2%), Oleos
combustiveis (2,1%) e Avides (1,9%) foram os itens que apresentaram resultados mais

expressivos.

Tabela 9: Os Dez Principais Produtos da Pauta de Exportagdo
Brasil —2011- 2012
USS$ 1.000 FOB

S Ranking
Principais produtos exportados
2011 2012

Minérios de ferro e seus concentrados 1 1 41.817.251 16,3 | 30.989.296 12,8
Oleos brutos de petréleo 2 2 21.603.300 4,4\ 20.305.877 8,4
Soja mesmo triturada 3 3 16.327.287 6,4| 17.455.200 7,2
Acucar de cana, em bruto 4 4 11.548.786 4,5| 10.030.103 4,1
Carne de frango congelada, fresca ou refrig. 6 5 7.063.214 2,8] 6.732.381 2,8
Farelo e residuos da extragdo de d6leo de soja 7 6 5.697.860 2,2| 6.595.457 2,7
Café cru em gréo 5 7 7.999.955 3,1 5.721.721 2,4
Milho em graos 10 8 2.624.526 1,0 5.287.267 2,2
Oleos combustiveis 14 9 3.772.744 1,5 5.039.034 2,1
Avides 13 10 3.923.954 1,5 4.746.599 1,9
Fonte: MIDIC

Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

O destino das exportacdes brasileiras em 2012 sofreu um decréscimo em quase
todos os mercados, exceto os Estados Unidos. Os principais mercados de destino foram:
A China, com USS 41,2 bilhdes, mantendo como o principal comprador de produtos
brasileiros, mesmo com uma queda de (7,0%) causada pela reducdo da demanda de
minério de ferro; Estados Unidos, com USS 26,8 bilhdes, aumentando as compras no

Brasil em (3,5%) com destaque para o etanol USS 2,2 bilhdes; Argentina, que importou
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USS 18 bilhdes, quase (21,0%) menos que em 2011, pelas agbes restritivas de seu
governo que favoreceu o comércio com paises de fora do Mercosul. Este bloco
econdmico importou do Brasil (14,1%) menos que no ano anterior; Paises Baixos se
mantiveram com USS 15 bilhdes, e 0 Japdo, com USS 8 bilhdes. Os paises a seguir: China,
Estados Unidos, Argentina, Paises Baixos e Japdo, compraram aproximadamente
(45,0%) que corresponde a USS 109 bilhdes de todo o valor vendido pelo Brasil em

2012..

Grafico 4: Principais Paises e Blocos Economicos de Destino
Brasil - 2012
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Fonte: MDIC
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc
Nota.: Associagdo Latino-Americana de Integragdo (ALADI)

As Importacdes Brasileiras apresentaram um saldo de USS 223,1 bilhdes, com
uma queda de (-1,4%), em relacdo ao ano anterior. Esta reducdo se deve,
principalmente, a desaceleracao do crescimento do PIB brasileiro e ao aumento na taxa
de cambio. Os principais produtos da pauta de importacao, segundo a tabela 10, foram:
Oleos brutos de petrdleo (6,0%), Automdveis de passageiros (4,3%), Partes e pecas para
veiculos automoveis (3,0%), Oleos combustiveis (3,0%), Medicamentos para medicina
humana e veterinaria (2,7%), Circuitos integrados e microconjuntos eletronicos (1,9%),
Naftas (1,9%), Partes de aparelhos transmissores ou receptores (1,6%), Cloreto de

potdssio (1,6%) e Gas natural (1,5%).
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Tabela 10: Os dez principais produtos da pauta de importacao
Brasil — 2011 -2012
USS$ 1.000 FOB

Ranking

Principais produtos importados
2011 2012

Oleos brutos de petréleo 1 1 14.080.679| 6,2 | 13.405.739| 6,0
Automdveis de passageiros 2 2 11.891.445| 5,3 9.566.747| 4,3
Partes e pegas para veiculos automoveis e tratores 4 3 6.318.159| 2,8 6.771.472| 3,0
Oleos combustiveis 3 4 7.881.762| 3,5 | 6.771.699| 3,0
Medicamentos para medicina humana e veterinaria 5 5 5.873.266| 2,6 6.113.617| 2,7
Circuitos integrados e microconjuntos eletronicos 7 6 4.384.831| 1,9 4248641 1,9
Naftas 6 7 4.789.463| 2,1 4,192.993| 1,9
Partes de aparelhos transmissores ou receptores 9 8 3.621.327| 1,6 3.630.109| 1,6
Cloreto de potassio 10 9 3.503.287| 1,6 3.512.818| 1,6
Gas natural 15 10 2.733.776 | 1,2 3.336.130| 1,5
Fonte: MDIC

Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

Dentre os principais mercados de importacdo, destaca-se: a China USS 34,2
bilhdes, que representou o primeiro lugar no ranking, seguido por Estados Unidos USS
32,6 bilhdes, Argentina USS 16,4 bilhdes, Alemanha USS 14,2 bilhdes e Coreia do Sul
USS 9,1 bilhdes.

Comparando os mercados fornecedores do Brasil no ano de 2012, com relagao
ao mesmo periodo de 2011, as compras origindrias dos seguintes blocos econdmicos
reduziram conforme descricdo abaixo: Europa Oriental (-20,6%), por conta
principalmente de adubos e fertilizantes, combustiveis e lubrificantes, borracha e obras
e quimicos; Africa (-7,6%), pela reducdo das compras de petrdleo, quimicos, plasticos e
obras, maquinas e equipamentos, metais preciosos, aparelhos eletroeletronicos e
algodao; Estados Unidos (-4,8%), em funcdo do petréleo, combustiveis e lubrificantes,
pldsticos e obras, quimicos organicos; Mercosul (-1,9%), sendo (-2,7%) da Argentina, por
conta de cereais, nafta para petroquimica, propanos e butanos liquefeitos; por fim, a
Asia (-1,7%), apesar de que a China cresceu (4,4%), em funcdo do aumento de
importacdes de aparelhos eletroeletronicos, maquinas e equipamentos, quimicos
organicos, obras de ferro fundido, plasticos e obras. Os demais mercados aumentaram
sua participacdo no conjunto das importacdes brasileiras: Oriente Médio (20,6%),
petréleo, adubos e fertilizantes, partes para aeronaves, quimicos organicos, maquinas e
equipamentos; América Latina e Caribe, exceto Mercosul (7,7%), por conta de gasolina,

gas natural, carvao, veiculos automaveis e partes, quimicos, maquinas e equipamentos;
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e Unido Europeia (2,7%), principalmente, farmacéuticos, gasolina, gas natural, carvao,

quimicos, pldsticos e obras.

Grafico 5: Principais Paises e Blocos Econ6micos de Origem
Brasil - Acumulado 2012
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Fonte: MDIC
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

A perspectiva para 2013 do comércio exterior brasileiro ainda serd influenciada
pelos efeitos da crise externa e pela forte concorréncia do mercado externo, mas
espera-se que o pais continue com superdvit na balanca comercial com as exportacées
elevadas. O Banco Central estima um superdvit de USS 17 bilhdes na balanca comercial
e a Confederacdo Nacional da Industria (CNI) um saldo positivo de USS 18,1 bilhdes em

2013.
3.2. Nordeste

A Balanca Comercial da regidao Nordeste apresentou, em 2012, um déficit de
USS$7,2 bilhdes, segundo dados do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior (MDIC). Em relacdo ao ano de 2011, houve uma queda de (-53,4%) nas
exportacdes e um aumento de (7,7%) nas importagdes que representaram um aumento
de (36,4%) no déficit da Balanca Comercial. Este resultado foi devido a crise econémica
internacional e a valorizagao significativa do real em relagdo ao ddlar, o que barateou as
importagdes e provocou uma perda de competitividade dos produtos brasileiros no
exterior. A conformacgao desses fatores resultou no saldo negativo da balanga comercial

nordestina.
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Tabela 11: Saldo da Balanga Comercial
Nordeste - 2011-2012
US$ 1.000FOB

Exportagao Importagao Saldo
Periodo
2011 2012 ‘ Var(%) 2011 2012 Var(%) 2011 2012

JRTiTe 1.231.989 1.472.465 19,4 1.236.517 1.945.779 57,3 -4528  -473.614
Fevareie 1.237.585 1.972.530 59,3 1.322.227 1.918.084 45,0 -84.642 54.446
Margo 1.457.958 1.402.576 3,7 1.808.701  2.428.030 34,2 -350.743 -1.025.454
Abril 1.500.176 1.425.217 4,9 1.959.882  2.271.717 159  -459.706  -846.499
Maio 1.483.961 1.482.970 0,0 1.975.046 2.138.553 8,2  -491.085  -655.583
Junho 1.556.221 1.374.922 -11,6  2.039.577  2.019.101 -1,0  -483.357  -644.179
Julho 1.561.459 1.599.204 0,0 1.923.704 1.704.508 0,1 -362.245  -105.304
Agosto 1.811.372 1.458.248 0,2 2.559.460 1.815.682 0,3 -748.088  -357.434
Setembro 1.678.138 1.499.231 0,1 2.333.142 1.645.519 0,3 -655.003  -146.288
Outubro 1.726.439 2.150.181 0,2 2.306.960 2.817.931 0,2 -580.521  -667.750
Novembro  1.849.697 1.371.879 -0,3 2.557.633 3.362.643 0,3 -707.936 -1.990.764
Dezembro  1.750.437 1.564.093 0,1 2110912 1.932.357 0,1 -360.476  -368.263

18.845.433 8.773.218 24.133.835| 25.999.162 -5.288.403 -7.225.944

Fonte: MDIC
Dados trabalhados pela Seplande - SINC

No Nordeste, as exporta¢des registraram USS 8,7 bilhdes. Os produtos que
tiveram maior variagao negativa na pauta de exportagcdao foram o minério de ferro, os
produtos industrializados e semimanufaturados, em geral, e a cana-de-acgucar bruta, em
especifico. Os produtos industrializados tiveram uma variagao positiva de (9,5%),
resultado do aumento das exportacdes nas plataformas de perfuracdo ou de exploracao.

Oleo e soja foram dois dos principais produtos exportados pelo Nordeste, em
2012, porém, outros cinco tem lugar de destaque, quais sejam: pasta quimica de
madeira (USS 1.219 milhdes); actcar (USS 1.048 milhdes), plataformas flutuantes (USS
786,6 milhdes), algod3o (USS 756,3 milhdes) e alumina calcinada (USS 725,6 milhdes).

Tabela 12 - Exportacao Por Fator Agregado - FOB
Nordeste - Acumulado de 2012

USS$ 1.000
Discriminagéio Brasil Nordeste

2011 2012 Var (%) 2011 2012 Var (%)
Produtos Basicos 122.456.859 113.455.998 -7,4| 5.100.012 5.078.154 -0,4
Produtos Industrializados | 128.317.345 123.749.230 -3,6(13.411.951 13.360.087 -0,4
Semimanufaturados 36.026.477 33.042.050 -8,3| 5.709.300 4.924.317 -13,7
Manufaturados 92.290.867 90.707.180 -1,7| 7.702.650 8.435.770 9,5
Fonte: MDIC

Dados trabalhados pela Seplande - Sinc
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A regido Nordeste registrou USS 25,9 bilhdes em suas importa¢des. Em relacdo
ao ano anterior, houve uma redugdo de (-23,5%) nos produtos basicos e um aumento
de (12,5%) nos produtos industrializados. A participacdo do crescimento nos produtos
industrializados seguiu a proporg¢do: semimanufaturados (66,3%) e manufaturados

(10,7%).

Tabela 13 - Importagao por fator agregado - FOB
Nordeste - Acumulado de 2012

USS 1.000

- Brasil Nordeste

Discriminagao

2012 Var(%) 2011 2012 Var (%)

Produtos Basicos 32.082.791 29.281.965 -8,7 | 3.202.926  2.449.995 -23,5
Produtos Industrializados | 194.163.107 193.867.165 -0,2120.930.910 23.549.166 12,5
Semimanufaturados 9.380.192 9.023.932 -3,8| 663.864 1.103.917 66,3
Manufaturados 184.782.916 184.843.234 0,0 (20.267.045 22.445.250 10,7
Fonte: MDIC

Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

3.3 Alagoas

A Balanca Comercial Alagoana registrou, em 2012, um superavit de USS$ 580,6
milhdes. As exportacdes foram de aproximadamente USS1 bilhdo, com uma redugdo de
(-26,0%), em relacdo ao ano anterior. Esta queda foi devido a crise financeira
internacional e a seca que afetaram a demanda e a producado dos principais produtos de
exportacdo do Estado, o agucar e o etanol. As importa¢des registraram USS 433,5
milhdes e também apresentaram uma redugao de (-3,91%), quando comparado ao ano

anterior.

Continua

Tabela 14: Saldo da Balanga Comercial
Alagoas - 2011-2012
US$ 1.000FOB

Exportacao Importagao Saldo
Periodo
2012 2011 2012 Var (%) 2011 2012
Janeiro 167.307  223.141 33,3 35256 31430 -10,8 132.051 191.712
Fevereiro 140.819  177.252 25,8  23.745  40.860 72,0 117.074 136.392
Margo 254.214 90.035 -64,5 31.351 48.498 54,6 222.863 41.536
Abril 177.386 142.464 -19,6 31.895 49.081 53,8 145.491 93.382
Maio 49.537 48.620 -1,8 45.801 23.352 -48,6 3.735 25.089
Junho 11.088 16.060 44,8 36.745 29.002 -21,0 -25.657 -12.942
Julho 20.809 2.220 -86,2 33.127 25.404 -12,4 -12.318 -23.184
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Tabela 14: Saldo da Balanga Comercial
Alagoas - 2011-2012
USS 1.000FOB

. Exportagao
Periodo
2011 2012
Agosto 758 1.049 -52,7
Setembro 3.271 1.552 47,9
Outubro 164.887 84.232 -48,9
Novembro 157.793 130.531 54,9
Dezembro 223.678 97.264 -25,5

Total 1.371.547| 1.014.421

Conclusao

Importagao
2011 2012 Var (%)
29.782  30.681 20,8 -29.024 -29.632
28.202  21.689 -29,3 -24.931 -20.137
46.736  42.821 97,4 118.151 41.411
48.060 40.826 -4,7 109.733  89.705
60.820 50.026 22,5 162.858 47.239

45.519 433.850

Fonte: MDIC
Dados trabalhados pela Seplande - SINC

920.028 580.571

Entre os principais produtos exportados, o setor sucroenergético corresponde

aproximadamente a (90,0%) de toda a pauta, isto €, uma receita de cerca de US$920

milhGes. O subproduto de outros agucares de cana que representa (80,9%) da

participacdo das exportacdes alagoana, com um volume de USS$ 820,3 milhdes, e tendo

como os principais mercados consumidores Russia, Canad3, Egito e Venezuela.

Tabela 15 — Os Dez Principais Produtos da Pauta de Exportacao

Alagoas- 2012
USSFOB

Principais produtos exportados

Outros agucares de cana

Outs. Agucares de cana, beterraba, sacarose e quim
Outros &lcool etilico n/desnaturado

Acucar de cana em bruto

Alcool etilico n/desnaturado ¢/ vol. Teor alcool
Alcool etilico n/desnaturado c/ teor dgua <=1

Fumo n/manufat n/desnat. Em fls. Secas, etc. Tipo
Outras turbinas a vapor, de poténcia <=400mw
Consumo de bordo - combustiveis e lubrif. P/ ae

Monofilamentos (monofios), etc. De polim. Cloret.

820.316.867 80,9
84.153.337 8,3
52.086.543 51
23.229.034 2,3
16.392.811 1,6

7.298.548 0,7
3.166.383 0,3
2.116.120 0,2
1.029.440 0,1

754.209 0,1

Fonte: MIDIC
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

Os maiores consumidores dos produtos alagoanos foram Russia (18,6%),

Canadd (11,5%), Egito (7,1%), Venezuela (6,9%) e Estados Unidos (5,8%). Apds a entrada

da Venezuela no MERCOSUL, no inicio do segundo semestre de 2012, o pais aumentou

expressivamente sua participacdo na demanda de produtos alagoanos, principalmente
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outros agucares de cana. Estados Unidos, Crodacia, Tunisia e Gedrgia também tiveram

aumento em suas participagdes nas exportagdes do Estado.

Grafico 6 - Principais paises de Destino
Alagoas - 2012

¥ Participagao (%)
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Fonte: MDIC
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

Os principais produtos importados no Estado de Alagoas sdo bens de capital e
insumos industriais. De forma desagregada é possivel citar os seguintes: Outros trigos e
misturas de trigo ¢/ centeio (7,9%), Didrogeno-ortofasto de amédnio (3,1%), Alcool etilico
¢/ teor agua (3,1%), Sulfato de amonio (3,0%), Outros aparelhos e dispositivos (2,8%),
Outros cloretos de potassio (2,6%), Camisas de uso feminino (2,6%), Hidréxido de sédio

(2,5%), Policloreto de vinila (2,1%) e Outros 6leos de “palmiste” (1,8%).
Continua

Tabela 16 — Os 10 Principais Produtos da Pauta de Importagao
Alagoas- 2012
USSFOB

Principais produtos exportados

Outros trigos e misturas de trigo ¢/ centeio, exc 34.399.731 7,9
Didrogeno-ortofasto de amonio, incl. Mist. Hi 13.608.181 31
Alcool etilico ¢/ teor dgua <=1% volume 13.240.682 3,1
Sulfato de amonio 12.982.863 3,0
Outs. Aparelhos e dispositv. P/ trat. Mater. Modi 12.308.745 2,8
Outros cloretos de potassio 11.399.674 2,6
Camisas, etc. De malha de algod3o, de uso femini 11.168.495 2,6
Hidroxido de sddio em sol. Aquosa 11.028.055 2,5
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Conclusdo

Tabela 16 — Os 10 Principais Produtos da Pauta de Importacao
Alagoas- 2012

USSFOB

Principais produtos exportados

Policloreto de vinila, obt. Proc. Suspens3o, form 9.254.144 2,1
Outros 6leos de "palmiste" 7.760.348 1,8
Fonte: MDIC

Dados trabalhados pela Seplande - SINC

A maior parte das importacGes alagoanas é proveniente da China com (30,1%),
em seguida vem os Estados Unidos (14,6%), Argentina (7,13%), Alemanha (3,9%) e
Coreia do Sul (3,8%).

Grafico 7 - Principais paises e blocos econémicos de origem
Alagoas - Acumulado de 2012
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Fonte: MDIC
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc
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4. Comércio Varejista e Varejista Ampliado
4.1 Brasil
O comércio varejista brasileiro apresentou, em 2012, um crescimento de (8,44%),
segundo dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC). Este crescimento foi resultado
de diversos fatores que impulsionaram o consumo das familias, principalmente as
camadas de menor rendimento, dentre eles estdo: o crescimento do salario minimo,
aumento na oferta de crédito, reducdo da taxa de juros e do IPI para alguns setores. Em
outras palavras, o crescimento foi estimulado pelo dinamismo interno e pelas medidas

de estimulo do governo federal.

Grafico 8 - Volume de vendas do comércio varejista (em %)
Brasil - Variacdao semestral - Base: igual periodo do ano anterior

Fonte: IBGE
Dados trabalhados pela Seplande - SINC

Em todas as unidades da federacdo, o comércio varejista obteve resultados
positivos, inclusive alguns Estados tiveram um desempenho maior que a média nacional.
Os Estados que tiveram maior destaque foram: Roraima (26,70%), Amapa (18,06%),
Mato Grosso do Sul (16,90%), Tocantins (15,46%), Acre (12,84%), Maranhdo (11,76%),
Pernambuco (10,85%) e Espirito Santo (10,59%). O Estado de Alagoas cresceu (8,43%) e

teve seu desempenho muito proximo a média nacional.
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Grafico 9 - Taxas mensais regionalizadas do volume de vendas do verejo
ordenados segundo posicionamento em relagdo a média nacional
Brasil - Acumulado do 22 semestre de 2012

RR
AP
MS
TO
AC
MA
PE
ES
PR
BA
SP
CE
PB
RS
(c]o)
BRASIL
ALAGOAS
PA
SC
PI
RN
MG
MT
{0)
SE
DF
AM
RJ

Fonte: IBGE
Dados trabalhados pela Seplande - SINC

Os grupos de atividade que mais se destacaram no comércio varejista, em relacdo
ao ano anterior, foram: Modveis e eletrodomésticos (12,3%), artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos e de perfumaria (10,2%), outros artigos de uso pessoal e
doméstico (9,4%) e hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumos (8,4%). Segundo o IBGE, o que explica esse bom resultado sdo fatores que
aumentaram no consumo como: melhoria no emprego e na renda, que aumenta o poder
de compra, facilidade de acesso ao crédito, redugdo do IPI para alguns eletrodomésticos
e moveis e a evolugdo do salario.

A atividade de Combustiveis e lubrificantes apresentaram uma expansado de
(6,8%) em fungao do aumento do nimero de veiculos que elevaram o seu consumo e,

principalmente, pela reducdo no nivel de precos. Equipamentos e materiais para
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escritério, informatica e comunicagdo teve um crescimento de (6,9%) com o aumento
dos novos produtos que entraram no mercado com alta tecnologia.

A atividade Livros, jornais e papelaria teve uma evolucdo de (5,4%), enquanto
Tecidos vestuario e calgados teve um crescimento de (3,4%). A elevagdo da renda é um
fator que contribuiu bastante para o aumento dessas atividades e o segundo item ndo
foi maior por causa do aumento dos pregos do vestudrio.

O comércio varejista ampliado inclui as atividades Veiculos e motos, partes e pecas
e Material de Construgdo e teve um crescimento de (8,0%). O primeiro segmento teve
um bom desempenho com crescimento de (7,3%) e o segundo com crescimento de
(7,9%). Essas atividades tiveram a redugao de IPI dos seus respectivos produtos como

principal fator para explicar seus bons resultados.

Tabela 17 - Indicadores do volume de vendas do comércio varejista e comércio varejista
ampliado, segundo grupos de atividade

Taxa de variagdo
més/igual més do ano

Atividades més/més anterior (*) anterior Acumulado
12
[e]V) ) \[e)V) DEZ \[e)V) Noano meses
COMERCIO VAREJISTA (**) 0,6 0,3 -0,5 9,2 8,4 5,0 8,4 8,4
1- Combustiveis e lubrificantes -0,8 -1,7 0,2 11,4 7,5 5,3 6,8 6,8
2- Hiper, supermercados, prod.
0,3 0,5 -0,3 6,6 8,3 6,6 8,4 8,4
alimenticios, bebidas e fumo
3- Tecidos, vestuario e calcados 2,1 2,1 0,4 4,5 6,5 3,2 3,4 3,4
4- Moveis e eletrodomésticos 2,0 0,1 2,4 13,7 8,5 8,9 12,3 12,3
5- Artigos farmacéuticos, med., ortop., e
-0,2 0,4 -2,9 13,0 9,6 3,6 10,2 10,2
de perfumaria
6- Equip. e mat. para escritério
19,7 -13,0 -15,5 16,1 -0,8 -23,3 6,9 6,9
informatica e comunicagdo
7- Livros, jornais, ver. e papelaria 5,0 2,1 -3,6 11,1 11,1 49 5,4 5,4
8- Outros artigos de uso pessoal e
3,9 4,7 -4,1 13,6 18,5 10,0 9,4 9,4
doméstico
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 5,0 -1,2 1,3 14,5 7,2 5,0 8,0 8,0
9- Veiculos e motos, partes e pecas 13,6 -2,9 8,3 24,1 4,6 6,8 7,3 7,3
10- Material de construgao 2,3 -0,9 3,1 13,5 5,6 6,9 7,9 7,9

FONTE: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servicos e Comércio

Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

(*) Séries com ajuste sazonal.

(**) O indicador dom comércio é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10.
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Apesar de uma desaceleragao no ritmo de crescimento das vendas no varejo, os
resultados obtidos pelo comércio foram positivos. As expectativas para o ano de 2013
sdo boas. O cendrio estd favoravel e tem tendéncia de continuar com crescimento, pois
continuard com a disponibilidade de crédito. Além disso existe expectativa do
crescimento do nivel do emprego, dos salarios, entre outros fatores que impulsionam o
consumo e, em consequéncia, as vendas.

4.2 Nordeste

Como ja abordado anteriormente, o Brasil teve uma variacado de (8,4%) no volume
de vendas do comércio varejista no ano de 2012. Dentre os nove Estados do Nordeste,
cinco tiveram um desempenho superior a média brasileira, sdo eles: Maranhao (11,8%),
Pernambuco (10,8%), Paraiba (9,9%), Bahia (9,7%) e Ceara (9,6%). Apesar de menor que
a média nacional, os outros quatro alcangaram variagdo positiva: Alagoas (8,3%), Piaui

(7,1%), Rio Grande do Norte (7,0%) e Sergipe (5,4%).

Grafico 10 - Variacdo de volume de vendas no comércio
varejista, por Unidade da Federacéo (em %)
Nordeste - Acumualado 2° semestre de 2012
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FONTE: IBGE
Dados trabalhados pela Seplande — SINC

No volume de vendas do comércio varejista ampliado, que soma as dez
atividades do comércio, o Brasil teve uma variacdo de (8,0%). Com este resultado, a
regiao Nordeste teve seis estados com um desempenho maior que o Brasil. Sao eles:
Alagoas (12,9%), Maranhao (11,6%), Bahia (11,0%), Pernambuco (9,1%), Piaui (9,1%) e
Ceara (9,0%). Os outros Estados, apesar de ter crescido inferior a variacdo nacional,

tiveram variag@es positivas: Paraiba (7,7%), Rio Grande do Norte (7,6%) e Sergipe (7,4%).
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Grafico 11 - Variacdo de volume de vendas no Comércio
Varejista Ampliado, por Unidade da Federagdo (em %)
Nordeste - Acumulado 22 semestre de 2012
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Dados trabalhados pela Seplande — SINC

Apesar do cenario socioecondmico que o pais e a regidao enfrentaram durante
este ano, como a crise econdmica e a seca, percebe-se que o dinamismo na regiao foi
melhor que a média brasileira. Isso se deve as maiores operacdes de crédito, a maior
massa salarial no periodo e ao volume das transferéncias governamentais na regido. As
expectativas para o ano de 2013 sdo de continuo crescimento. Um fator importante para
esse crescimento é a menor taxa de inadimpléncia entre as familias, pois essas estao
menos comprometidas com dividas e/ou estdo negociando débitos junto aos bancos e

demais institui¢des financeiras, e assim, obterdo mais acesso ao crédito.
4.3 Alagoas

O comércio varejista, em Alagoas, teve uma variacdo de (8,3%) no acumulado
do ano, segundo dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC). Como anteriormente
ressaltado, esse resultado foi pouco abaixo da variacdo nacional de (8,4%). Essa taxa ndo
foi maior, porque houve uma desaceleracdo no volume de vendas por causa da inflagdo

gue cresceu mesmo com o recuo da taxa de juros ao consumidor no més.
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Tabela 18 - indice e varia¢do de volume de vendas do comércio varejista, por Unidade
da Federagao
Alagoas - 2012

- Variacao
Unidades da Federagao I:;E;:: Mensal Acumulado
out/12 nov/12 dez/12 no ano
Maranhdo 152,0 22,2 10,3 8,1 11,8
Piauf 137,5 11,4 6,4 0,0 7,1
Ceard 142,5 12,9 13,2 5,3 9,6
Rio Grande do Norte 143,8 8,7 11,8 6,1 7,0
Paraiba 156,3 17,2 15,6 8,7 9,9
Pernambuco 154,8 10,5 9,7 10,6 10,8
Alagoas 152,2 8,3 10,2 6,3 8,3
Sergipe 140,2 6,3 4,9 1,9 5,4
Bahia 145,5 11,3 8,6 5,5 9,7
Brasil 144,6 9,2 8,5 5,0 8,4

Fonte: IBGE
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

J& comércio varejista ampliado de Alagoas cresceu (12,9%), superando a
variacdo nacional (8,0%), no acumulado do ano de 2012. O principal fator para este
aumento no consumo do comércio varejista ampliado foi a redugao de IPI, estimulados
pelo Governo Federal, para produtos de material de construcdo, automoéveis e

industrializados da chamada “linha branca”.

Tabela 19 - indice e variagdo de volume de vendas do comércio varejista ampliado, por
Unidade da Federagao
Alagoas — 2012

o Variagao
Unidades da Federagao I:;t;:: Mensal Acumulado
out/12 nov/12 dez/12 no ano
Maranhdo 142,4 26,2 14,8 9,0 11,6
Piaui 143,0 17,0 8,5 2,9 9,1
Ceard 131,2 16,1 9,7 4,7 9,0
Rio Grande do Norte 140,9 14,6 9,9 7,5 7,6
Paraiba 142,0 16,9 12,4 6,9 7,7
Pernambuco 138,4 13,1 8,7 7,4 9,1
AET-LEN 153,7 15,9 13,8 14,4 12,9
Sergipe 138,2 11,4 9,7 3,5 7,4
Bahia 139,3 18,3 10,4 6,8 11,0
Brasil 132,4 14,5 7,2 5,0 8,0

Fonte: IBGE
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

Dentre os principais determinantes para o bom desempenho do comércio

varejista em Alagoas, lista-se o aumento da massa salarial, aumento do nivel de
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emprego e aumento do volume de crédito. Esses fatores junto com a diminuicdo da taxa
de juros e a queda no nivel de inadimpléncia? formam um cendrio propicio para o
consumo continuar crescendo em 2013 e, assim, continuar elevando o desempenho do
comércio varejista. O comportamento do consumidor alagoano continua positivo em
relacdo ao numero de compras efetuadas, bem como a responsabilidade dos
compromissos financeiros assumidos, com tendéncia de melhora dos indicadores nos

préximos meses.

2 Segundo os indicadores usualmente utilizados, verificou-se que muitas familias utilizaram os recursos
do 1392 salario para pagamento de dividas anteriores.
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5. Turismo
5.1 Brasil

As movimentagdes nacionais e internacionais nos aeroportos brasileiros
sinalizam um bom desempenho para o setor turistico, segundo o Ministério do Turismo
(MTur). O bom desempenho do setor é resultado, dentre outros fatores, do
fortalecimento da economia nacional, o aumento de demanda por viagens e
investimentos, a maior divulgacdao dos atrativos e roteiros turisticos, a expansdao do
volume de operagdes e a imagem favoravel do Brasil no exterior. Estes foram os
principais motivos apontados pelos empresarios do setor como fatores que sustentaram
o crescimento das atividades.

Os desembarqgues internacionais no acumulado do ano em 2012 totalizaram 9,2
milhdes de passageiros, o qual resultou um aumento de (2,42%) em relagdo ao mesmo
periodo de 2011. Este crescimento foi justificado pelas aces de divulgacdo no mercado
argentino para que conhegam as varias regides brasileiras, outras localidades brasileiras,
além do Parand e de Santa Catarina. Ressalta-se também a divulgacdo das
potencialidades do Brasil em outros paises, tais como: China, Russia e india.

Os desembarques em voos domésticos, que totalizaram 84,8 milhdes de
passageiros em 2012, e cresceu (7,09%) em relagdo ao mesmo periodo de 2011. Este
desempenho resulta de alguns fatores que favoreceram o setor, tais como: estabilidade
no nivel de emprego, disponibilidade da terceira idade em viajar, além das facilidades

de parcelamento, que tornam as viagens mais acessiveis.

Tabela 20- Desembarque de passageiros em voos
internacionais e nacional

Brasil - Acumulado do 2011-2012

: Anos Var. (%)
Cletinsieeted 2011 2012 2012/2011
Nacional 79.244.256 84.863.693 7,09
Internacional 9.018.507 9.236.947 2,42

Total 88.264.774 94.102.652

Fonte: Infraero
Dados trabalhados pela Seplande — Sinc

No tocante ao desempenho geral do turismo brasileiro, em 2012 houve uma
reducdo na taxa de ocupacdo média de (-2,82%) em relacdo ao mesmo periodo de 2011,

tendo como fator preponderante ao aumento no preco das diarias dos hotéis. Em 2012,
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o preco médio das didrias nos hotéis brasileiros aumentou (14,82%) em relagdo ao
mesmo periodo de 2011. Dessa forma, o setor hoteleiro brasileiro apresentou retragao

na taxa de ocupacdo e conseguintemente, diminuicdo na receita.

Tabela 21- Desempenho Geral
Brasil - Acumulado de 2012

Taxa de ocupagao (%) Diaria média (RS)
Anos Var. (%) Anos Var. (%)
2011 2012 2012/2011 2011 2012 2012/2011

Centro-Oeste 64,85 64,58 -0,42 201,35 214,93 6,74
Nordeste 69,72 69,82 0,14 177,28 193,79 9,31
Norte 61,99 57,26 -7,63 179,79 193,80 7,79
Sudeste 69,45 67,16 -3,30 218,57 255,77 17,02
Sul 66,98 65,20 -2,66 165,87 186,46 12,41
Brasil 68,41 66,48 -2,82 203,59 233,77 14,82

Fonte: Forum de operadores hoteleiros do Brasil
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

A expectativa do Ministério do turismo (MTur) é positiva, em fung¢do dos grandes
eventos que o Brasil sediara a partir de 2013: Copa das Confederacgdes, Jornada Mundial

da Juventude, Copa do Mundo da FIFA 2014 e dos Jogos Olimpicos de 2016.

5.2 Nordeste

Analisando o desempenho do setor turistico na regido nordeste sob a ética da
movimentacdo de passageiros, foi verificado um bom desempenho do setor. Assim, a
movimentacdo de passageiros em 2012 totalizou 31,2 milhdes de pessoas, um
acrescimento de (5,17%) em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior. Dentre os
principais destinos, destacam-se as cidades de Maceid, Jodo Pessoa e Sdo Luis.

O estado de Sergipe obteve um aumento na movimentagdo de passageiros de
(25,64%) no ano de 2012 em relacdo ao mesmo periodo de 2011. Como fatores
justificantes, cita-se a consolidacdo do setor através do aumento da demanda de
viagens, investimentos na infraestrutura, crescimento do mercado receptivo e
divulgagao do potencial turistico.

A movimentagao de passageiros no Aeroporto Internacional Zumbi dos Palmares
cresceu (11,02%) no ano de 2012 comparado com o periodo de 2011. Este desempenho

foi consequéncia, dentre outros fatores, do desempenho da Secretaria do Turismo de
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Alagoas (SETur) que esta empenhada em fortalecer e ampliar a malha aérea regular com
o objetivo de trazer mais turistas para o Estado, e além das a¢Ges voltadas para o
marketing, produtos e investimentos no setor de turismo.

O movimento de passageiros na Paraiba, no ano de 2012 apresentou um
aumento de (9,66%) em relacdo ao mesmo periodo de 2011, tendo como fator
condicionante as a¢des que o Governo vem promovendo em divulga¢dao nos maiores
mercados emissores de turistas e no exterior, em parceria com os empresarios locais.

No estado do Maranhdo, a movimentacao de passageiros sofreu um acréscimo
de (8,01%) em 2012 em relacdo a 2011. Dentre os fatores que contribuiram para esse
aumento do indice de fluxo de passageiros no aeroporto foram: melhoria na
infraestrutura do terminal, reflexo do turismo principalmente no setor de negdcio, os

investimentos realizados na cidade de Sdo Luis e no Estado do Maranhao.

Tabela 22- Movimento de passageiros em voos domésticos e internacionais
Nordeste - Acumulado de 2011- 2012

Anos Var. %
2011 2012 2012/2011
CIDADE
Doméstico Intern. total Doméstico Intern. total

Sao Luis - MA 1.843.249 135 1.843.384 1.991.094 5 1.991.099 8,01
Teresina - Pl 1.075.628 27 1.075.655 1.044.830 35 1.044.865 -2,86
Fortaleza- CE 5.417.226 229.878 5.647.104 5.764.339 199.969 5.964.308 5,62
Natal - RN 2.463.183 123.037 2.586.220 2.553.195 107.669 2.660.864 2,89
Jodo Pessoa - PB 1.142.181 2 1.142.183 1.252.559 0 1.252.559 9,66
Recife - PE 6.138.063 245.306 6.383.369 6.221.013 212.397 6.433.410 0,78
Macei6 - AL 1.539.037 10.191 1.549.228 1.714.061 5.918 1.719.979 11,02
Aracaju - SE 1.093.122 21 1.093.143 1.373.363 38 1.373.401 25,64
Salvador - BA 8.024.889 370.011 8.394.900 8.502.605 308.935 8.811.540 4,96

TOTAL NORDESTE 28.736.578 978.608 29.715.186 30.417.059 834.966 31.252.025
Fonte: Infraero
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

O panorama do setor de turismo na regidao nordeste em 2013 passa por um
momento de execug¢ao em agdes visando a Copa de 2014, que vai atrair muitos turistas
para o nordeste brasileiro. A perspectiva é que Maragogi, em Alagoas, seja uma cidade
‘apoio’ de Recife, durante a Copa, assim como Porto de Galinhas, também no Estado
Pernambucano. Por isso, o esforco de marketing e divulgacdo sera ainda maior com

a campanha ‘As Praias da Copa’, realizada em parceria entre as instituicées do ramo.
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5.3 Alagoas

O turismo alagoano é uma das atividades econ6micas que vem apresentando
resultados positivos nas ultimas analises conjunturais. Este desempenho pode ser
confirmado através dos indicadores divulgados pela Secretaria de Estado do Turismo
(Setur), que apontam resultados positivos no fluxo de turistas nacionais e Internacionais,
bem como a chegada de novos empreendimentos, que por sua vez geram emprego e

renda.

Os avancos alcangados através de projetos, acdes estratégicas e de politicas
publicas focadas no desenvolvimento do setor marcaram a atividade no Estado, além da
consolidag¢ao do destino nos principais mercados emissores nacionais e internacionais.
Outras acoes também contribuiram para o desempenho, principalmente na parte de
infraestrutura do Estado para melhorar a receptividade dos turistas como: novas
campanhas publicitarias, construcdo de hotéis e pousadas, inauguracdes de obras de
infraestrutura turistica, entrada de novas companhias aéreas e voos na malha aérea
regular, bem como fretamentos para alta temporada e criagdo de documentos de
diretrizes politicas.

No acumulado do ano de 2012, os desembarques nacional no aeroporto Zumbi
dos Palmares totalizaram 847,7 mil passageiros, que equivale a um aumento de
(11,39%) em relagdo ao mesmo periodo em 2011. Este crescimento é devido as agdes
de divulgacdo nos mercados emissores e também ao acréscimo de voos regulares por
varias companhias para Alagoas e tem como principais mercados emissores: Salvador,
Campinas, Sao Paulo, Natal, Porto Alegre, Rio de Janeiro e Distrito Federal.

Em contrapartida, os internacionais totalizaram 2,3 mil passageiros, no ano 2012
que equivale a uma redugdo de (-50,24%) comparado o mesmo periodo de 2011. Esta
redugao é devido ao ambiente de incertezas ainda reinantes em alguns dos principais
mercados emissores, provocadas pela crise econOGmica internacional, gerando

enfraquecimento na demanda turistica.
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Tabela 23- Desembarque de passageiros em voos internacionais e nacional
Alagoas - Acumulado de 2011-2012

. Var. (¢
Movimento/Setor (%)
2012/2011
Nacional 761.006 847.722 11,39
Internacional 4.765 2.371 -50,24

Total 765.771 852.105 11,27

Fonte: Infraero
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

Segundo o Boletim de Ocupac¢do Hoteleira (BOH) da Secretaria de Estado do
Turismo de Alagoas (Setur-Al), a média do fluxo de hdspedes em Alagoas cresceu
(6,15%) no ano de 2012 em relacdo a 2011. Considera fatores condicionantes as
parcerias entre entidades, associagdes, empresdrios e governo que se empenharam na
divulgacdo e promocao do destino local em feiras e eventos do setor, além de realizarem
Famtour, Road show e capacitagdes para agentes de viagens nos principais mercados

emissores de Alagoas>.

Tabela 24- Meios de Hospedagem classificados e nao classificados (média)
Alagoas - Acumulado de 2011-2012

Anos VAR. %
Categoria 2011 2012 2012/2011
Fluxo de entrada de hdspedes 50.041 53.121 6,15
Permanéncia média 3,6 3,8 5,56
Taxa média de ocupagdo de unidades habitacionais 71,8 69,7 -2,92
Geragdo de diarias 182.687 200.675 9,85

Fonte: Secretaria do Estado do Turismo de Alagoas
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

O fluxo turistico no Estado de Alagoas tem aumentado nos ultimos anos. Este
desempenho do setor é resultado obtido pelo reflexo do bom momento pelo qual o
destino esta passando, com investimentos em divulgacado, fortalecimento do produto e
infraestrutura.

A movimentagao dos cruzeiros maritimos no Porto de Maceid apresentou uma

redugao (-8,89%) na quantidade de chegadas de navios no ano de 2012, em relagao ao

3 Famtour em Piranhas, o evento Fiptur Copa & Megaeventos, Encontro Nacional das Agéncias de
Viagem, mais conhecido por Feira AVIRRP, 382 Encontro Comercial da Braztoa (Associa¢do Brasileira de
Operadoras de Turismo) e outros.
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mesmo periodo de 2011, além de uma queda no numero de passageiros a bordo de
(-6,32%) neste mesmo periodo. Este resultado foi devido a uma mudanga na duragao do
periodo de permanéncia dos navios na temporada de 2011, que era repleta
de minicruzeiros, com duragdo de trés a cinco noites, enquanto que em 2012 os

cruzeiros passaram a ser mais longos, ou seja, em média de sete noites.

Tabela 25- Fluxo de navios no porto de Jaragua
Alagoas - Acumulado de 2011-2012

Var. (%)

Movimento 2012/2011

Navios (chegadas) 45 41 -8,89
Passageiros 90.833 85.092 -6,32
Total 90.878 85.133 -6,32

Fonte: Administra¢do do porto de Maceid
Dados trabalhados pela Seplande- SINC

A entrada de turistas no Estado de Alagoas advinda de varias localidades foi
bastante significativa para o Estado. Os principais mercados emissores de turistas para
Alagoas sdo: Pernambuco, S3o Paulo, Rio de Janeiro e Distrito Federal. Este incremento
do fluxo de entrada de héspede foi devido a melhoria na malha aérea com voos extras

e voos charters nacional.

Grafico 12 - Fluxo de Entrada de Héspede Nacionais
Alagoas - Acumulado de 2011-2012
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Fonte: Secretaria do Estado do Turismo de Alagoas
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

O fluxo de entrada de hdspedes estrangeiros em Alagoas obteve uma reducao
devido as crises financeiras mundial, e como consequéncia disto houve uma diminui¢ao

na demanda turistica alagoana.

s
CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS



Grafico 13 - Fluxo de Entrade Hospede Estrangeiros
Alagoas - Acumulado de 2011-2012
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Fonte: Secretaria do Estado do Turismo de Alagoas
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

As perspectivas para 2013 no setor de turismo em Alagoas sdao positivas. A
equipe do Maceid Convention ird intensificar as acdes de captacdo de eventos, realizado
em parceria com a Secretaria de Estado do Turismo e apoio do Servigo Brasileiro de
Apoio as Micros e Pequenas Empresas (Sebrae-AL) e Secretaria Municipal de Promoc¢ao
do Turismo de Maceid (Semptur), assim como investir em novos produtos turisticos,

como o segmento MICE* — turismo corporativo e de incentivo.

4 A sigla internacional MICE significa Meetings (Encontros), Incentives (Incentivos), Conferences
(Conferéncias) and Exhibitions (Feiras).
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6. Mercado de Trabalho

6.1 Brasil

O mercado de trabalho no Brasil, em 2012, teve um bom desempenho, apesar de
uma pequena desaceleragao na evolugdo de novos postos de emprego em comparagao
com o ano anterior. A criacdo de empregos formais somou mais de 1 milhdo de postos,
segundo os dados do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged). Esse
bom desempenho foi devido a diversos fatores e dentre eles estao a diminuigao dos
empregos informais e uma queda na populagao desocupada.

O desaquecimento no mercado de trabalho teve como principal fator a reducao
na atividade econdmica, consequéncia da desaceleragdio mundial. A criagdo de
empregos no pais foi impactada por parte do empresariado nacional, os efeitos da crise
e a escassez de oferta de mao de obra qualificada no pais.

Dentre os setores que mais cresceram com relagdo a criagdo de emprego no ano,
segundo o Ministério do Trabalho e Emprego (MTE), destacam-se a Extracdo Mineral
com 11.106 postos e expansdo de (5,37%), que pode contar com uma grande geragao
de empregos no estado do Para nos primeiros 8 meses do ano; a construcao civil com
148.114 postos e com expansdo de (5,13%); o comércio com 383.426 postos e expansao
de (4,51%) e; os Servicos com 674.420 postos e expansao de (4,38%).

O setor Comércio obteve um bom desempenho resultante do crescimento nas
vendas devido ao aumento no consumo das familias que impulsionaram a atividade.
Este fator impulsionou a criacdo de novos empregos nos subsetores Comércio atacadista
com 70.704 postos e crescimento de (5,02%) e; Comércio varejista, com 312.722 postos
e crescimento de (4,41%), requerendo uma maior intensificacdo na mao de obra para
atender a maior demanda. O aumento no consumo das familias, estimulado
principalmente pelo aumento do saldrio real e a facilidade de acesso ao crédito, também
impulsionou o setor Servigos que foi 0 segmento da economia que mais empregou no
ano, tendo um étimo desempenho. Os subsetores que tiveram melhor desempenho
foram: Servicos Médicos, Odontoldgicos e veterinarios com 103.483 postos e
crescimento de (6,52%); Ensino, com 71.780 postos e crescimento de (5,27%) e; Servicos
de alojamento, alimentacao, reparacdo, manutencao e reda¢dao, com 215.624 postos e

crescimento de (4,03%).
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O setor Servico Industrial e Utilidade Publica (SIUP) obteve um crescimento no
saldo de empregos de 148.114 postos e crescimento de (5,13%), variagao maior que o
ano anterior, quando apresentou 9.467 postos e crescimento de (2,48%). O setor
Administracao Publica obteve um desempenho negativo, com (-2.447) postos e redugao
de (-0,31%) em relacdo ao ano anterior, quando apresentou 16.126 postos e expansao
de (1,80%), justificado pelos reflexos dos ajustes do emprego pds eleigcdes.

Ja setor Industria de Transformacdo obteve um bom desempenho, com 87.385
postos e crescimento de (1,07%), devido a incentivos do governo. Mas, quando
comparado ao ano anterior, o resultado foi negativo, visto que o saldo foi de 218.138
postos, um crescimento de (2,73%). Esta desaceleragdao estd ligada a criacdo de
empregos em dez subsetores: industria de material elétrico e de comunicagdes com
4.237 postos e crescimento de (1,37%), industria de produtos minerais ndo metalicos
com 9.550 postos e crescimento de (2,06%), industria mecanica com 11.370 postos e
crescimento de (1,86%), industria de material de transporte com 2.488 postos e
crescimento de (0,42%), industria metaldrgica com 479 postos e crescimento de
(0,06%), industria de produtos alimenticios, bebidas e alcool etilico com 35.528 postos
e crescimento de (1,90%), industria quimica de produtos farmacéuticos, veterinarios,
perfumaria com 18.610 postos e crescimento de (2,02%), indUstria de papel, papeldo,
editorial e grafica com 1.875 postos e crescimento de (0,46%) e industria de calgados
com -9.939 postos e reducdo de (-2,88%).

A Agropecuaria, que se destacou no primeiro semestre do ano com 135.440
postos e expansdo de (8,69%), apresentou um saldo negativo no més de Dezembro, com
(-3.127) postos e decréscimo de (-5,14) por motivos sazonais.

Assim, o mercado de trabalho teve uma desacelera¢do no ritmo de crescimento
durante o ano, exceto no setor de Servico Industria e Utilidade Publica.

A expectativa para o préximo ano é otimista, pois a partir dos estimulos do
Governo como reducdo das taxas de juros e ampliacdo do crédito, espera-se que
aumente a oferta de empregos e potencialize o consumo em todos os setores. Os
investimentos da Copa do Mundo prometem melhorias na infraestrutura do pais
beneficiando o setor de Construgdo Civil. Além disso, espera-se que o governo
influencie, com a concessao de incentivos fiscais para o setor de Servicos e demais

atividades diretamente com o evento.
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Tabela 25 -Evolugdo do emprego por setores da atividade economica
Brasil - Acumulado até dezembro 2012

Atividades Econ6micas Admissao Desligamento
Extrativa mineral 62.925 51.819 11.106
Industria de transformacgao 3.932.447 3.845.062 87.385
Servigos industriais de utilidade publica 106.620 96.425 10.195
Construgao civil 2.884.577 2.736.463 148.114
Comércio 5.156.364 4.772.938 383.426
Servigos 8.202.354 7.527.934 674.420
Administragdo publica 113.200 115.647 -2.447
Agropecuaria 1.285.470 1.282.092 3.378
Total 21.743.957  20.428.380 1.315.577

Fonte: Caged
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

6.2 Nordeste

A regido Nordeste registrou um saldo de 190.367 novos postos de trabalho, em
2012. Isto significa uma expansdo de (3,15%) na criacdo de empregos. Essa expansado
realizou-se, principalmente, pelo bom desempenho dos Setores Comércio, Servicos e
Extrativa Mineral. A Industria de Transformacdo e a Agropecuaria, mesmo com um
o6timo desempenho no primeiro semestre do ano, tiveram uma varia¢cdo negativa na
criacdo de postos de emprego durante o segundo semestre.

A evolucdo do emprego nos estados do Nordeste se deu da forma a seguir:
Pernambuco com 46.561 postos e crescimento de (3,64%), Ceara com 41.009 postos e
crescimento de (3,95%), Bahia com 36.847 postos e crescimento de (2,22%), Paraiba
com 18.680 postos e crescimento de (5,31%), Maranhdo com 12.558 postos e
crescimento de (2,92%), Rio Grande do Norte com 12.625 postos e crescimento de
(3,13%), Piaui com 10.962 postos e crescimento de (4,35%), Sergipe com 9.953 postos e
crescimento de (3,61%) e Alagoas com 1.532 postos e crescimento de (0,43%).

O maior saldo acumulado durante o ano de 2012, foi do Estado de Pernambuco
com 46.561 novos postos de emprego gerados, uma expansao de (3,64%). A atragdo de
diversas empresas para o Estado e o forte consumo das familias que estimulam as
empresas a produzirem mais sdo fatores que contribuiram bastante para essa expansao.

Houve crescimento expressivo em quatro setores, sdo eles: Comércio com 16.823
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postos e crescimento de (6,11%), Construcdo Civil com 8.394 postos e crescimento de
(5,81%), Extrativa Mineral com 133 postos e crescimento de (5,44%) e Servicos com
23.666 postos e crescimento de (4,47%).

O Estado do Ceara teve um bom desempenho no ano, gerou 41.009 novos postos
de trabalho em 2012. A instalacdo de uma refinaria e de uma siderurgica para o Estado
contribuiu muito para o volume de empregos no ano. Houve um ritmo positivo de
crescimento em cinco setores no Estado, sdo eles: Comércio com 14.871 postos e
crescimento de (6,69%), Servigos com 23.616 postos e crescimento de (5,88%), Extrativa
Mineral com 110 postos e crescimento de (3,71%), Agropecudria com 771 postos e
crescimento de (3,02%) e Industria de Transformagdao com 5.907 postos e crescimento
de (2,32%).

O Estado da Bahia, com desempenho reduzido a partir do més de Outubro, teve
um aumento de 36.847 postos e crescimento (2,22%). O Estado sofreu variagdes
negativas em quatro setores que acabaram influenciando em uma desaceleragdao na
criacao de novos postos de emprego no Estado. Sao eles: o setor Servigo Industrial de
Utilidade Publica com (-980) postos e declinio de (-6,38%), Agropecudria com (-2.242)
postos e declinio de (-2,21%), Industria de Transformagdo com -3.152 postos e declinio
de (-1,35%) e Administracdo Publica com (-424) postos com declinio de (-0,99%).

Os Estados do Piaui, Sergipe e Alagoas tiveram o menor nimero absoluto em
criacdo de empregos entre os Estados do Nordeste, mas continuaram registrando saldos
positivos. O Piaui, apesar da pequena contribuicdo para o Nordeste, teve um excelente
desempenho no periodo com um crescimento de (4,35%). Isso se deve, principalmente,
a agropecudria com um crescimento de (4,16%) pelo bom desempenho das culturas de
soja e algodao e pela Construgdo Civil com crescimento de (9,75%).

A regido Nordeste esta recebendo maiores aportes do Governo e o consumo estd
aumentado. Em consequéncia, as empresas demandam uma maior quantidade de
trabalhadores. Com o evento da Copa do Mundo e com o aumento nos investimentos,
espera-se um saldo positivo no mercado de trabalho para todas as areas da economia

em 2013.
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Tabela 26- Evolugao do Emprego

Nordeste - Acumulado até dezembro 2012

Admissao Desligamento Saldo

MARANHAO 224.185 211.627 12.558
PIAUI 113.051 102.089 10.962
CEARA 506.717 465.708 41.009
RIO GRANDE DO NORTE 195.650 183.385 12.265
PARAIBA 163.383 144.703 18.680
PERNAMBUCO 647.843 601.282 46.561
ALAGOAS 162.466 160.934 1.532
SERGIPE 128.437 118.484 9.953
BAHIA 839.204 802.357 36.847

Total do Nordeste 2.980.936 2.790.569 190.367

Fonte: Caged
Dados trabalhados pela Seplande-Sinc

6.3 Alagoas

O Estado de Alagoas registrou um aumento de 2.313 novos postos de emprego no
ano de 2012, ou seja, houve um aumento de (0,65%). No primeiro semestre do ano, o
saldo foi negativo, registrando -37.595, por motivos sazonais ligadas as atividades
sucroalcooleiras. O saldo positivo no acumulado se deve, principalmente, ao bom
desempenho dos setores Comércio e Servigos que amenizou o saldo baixo nos setores
de Industria de Transformacdo e Construgdo Civil. Se comparado ao ano anterior, se
observa uma desaceleracdo no ritmo de crescimento do mercado de trabalho.

O setor Servicos registrou o maior nimero absoluto de criacdo de empregos com
4.703 postos, e crescimento de (4,39%). O turismo é a atividade que mais empregou
trabalhadores, visto que o Estado de Alagoas vem investindo estrategicamente no setor.

Os subsetores que também tiveram maiores saldos de emprego foram: Comércio

e administracdo de imdveis, valores imobilidrios, servicos técnicos com 1.415 postos e

crescimento de (8,88%), Ensino com 729 postos e crescimento de (5,75%) e Servigcos de

alojamento, alimentagdo, reparagdao, manuten¢do e redagdo com 1.644 postos e
crescimento de (3,40%).

O setor Comércio, que foi beneficiado pelo aumento do consumo das familias e

pelo aumento da facilidade de acesso ao crédito, apresentou 3.780 postos de empregos

s
CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS



e expansao de (5,04%). Se for relacionar com o ano anterior, em 2012 foram 218 postos
a mais. O subsetor Comércio Varejista teve 3.238 postos e crescimento de (5,01%) e o
subsetor Comércio Atacadista teve 542 postos e crescimento de (5,23%).

A agropecudria registrou uma leve recuperagdo no segundo semestre com 70
postos de trabalho e crescimento de (0,69%). A recuperacdo se deve, principalmente,
pelo inicio da produgdo da cana de agucar e ndo foi maior por causa da seca.

O setor Administracdo Publica apresentou uma desaceleracdo no ritmo de
crescimento em 2012, se comparado com o ano anterior. O setor obteve 83 postos de
emprego e um crescimento de (0,86%).

O desempenho do Estado nao foi melhor porque os setores Extrativos Minerais,
Industria de Transformacdo e Construcdo Civil apresentaram um desempenho baixo por
causa da desaceleracdo econémica, mesmo com todos os esforcos do governo para

manter o nivel de emprego elevado.

Tabela 27- Evolugao do emprego por setores da atividade economica

Alagoas - Acumulado até dezembro 2012

2011 2012

Atividades Econdmicas Admissdo Desligamento Saldo Admissdao Desligamento
Extrativa minera| 369 263 106 267 315 -48
IndUstria de transformacdo 60.452 58.157 2.295 54.948 59.027 -4.079

i i iai ili
Selrw'gosmdustr ais de utilidade 1087 249 338 208 87 ™
publica
Construc3o civil 36.840 29.068 7.772 35.199 37.324 -2.125
Comeércio 32.794 29.232 3.562 33.129 29.349 3.780
Servicos 38.658 32.868 5.790 36.315 31.612 4,703
Administracdo publica 320 119 201 159 83 76
Agropecuéria 6.287 5.811 476 3.824 3.754 70
Total 176.807 156.267 20.540 164.649 162.336 2.313

Fonte: Caged
Dados trabalhados pela Seplande - Sinc

De acordo com a tabela 28 a evolugdo do emprego por setores de atividade
econdmica no estado de Alagoas, apresentou em dezembro de 2012, um saldo de
(-=2,613 postos) de trabalho que significa um declinio de (-0,74%) em decorréncia de
uma desaceleragao nos setores econémicos no periodo da entressafra agricola e o

esgotamento do poder aquisitivo das familias.
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Tabela 28- Evolugdao do emprego por setores da atividade economica
Alagoas - Saldo dezembro de 2012

Atividades Economicas e
Absoluta Relativa%

Extrativa mineral -23 2,27
Industria de transformagao -856 -0,84
Servigos Industriais de Utilidade Publica - SIUP -10 -0,21
Construgao civil -1.037 -2,70
Comércio -122 -0,16
Servigos -292 -0,27
Administragdo publica -2 -0,02

-271 -2,66

Agropecuaria

Total -2.613 -0,74
Fonte: Caged
Dados trabalhados pela Seplande Sinc

As expectativas para o ano de 2013 s3o as melhores para o Estado com a
construcdo do estaleiro Eisa, a instalacdo de uma fdbrica de fornecimento de
equipamentos navais, offshore e manutencao, construcdo da mineradora no Municipio
de Craibas, intensificacdo do Programa Minha Casa Minha Vida, entre outros
empreendimentos, que devem empregar uma grande massa de trabalhadores. Em
relacdo ao turismo, as perspectivas sdo boas, visto que o Estado pode contar com varios
atrativos turisticos e a Copa das Confederacdes também deve movimentar bastante este

setor.

_— eeeeeeeeeeeae——————
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7. Finangas Publicas

7.1 Uniado

Antes da andlise referente a receita e despesa da Unido, é importante destacar
a evolucdo do resultado primdrio do Governo Central ao longo do segundo semestre. O
grafico 14 ilustra esses dados de forma comparativa desse periodo entre os anos de

2012 e 2011.

Grafico 14- Resultado Primario do Governo Central
(em milhdes de RS)

___A

-10.000,0 0,0 10.000,0 20.000,0 30.000,0 40.000,0 50.000,0

Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN)
Dados adaptados pela Seplande — Sinc

Ao contrario do resultado observado em 2011, o segundo semestre de 2012
apresentou déficit consideravel no més de novembro, no valor de RS 4,3 bilhdes. Varios
fatores explicam este resultado: o Tesouro Nacional que havia contribuido com um
superdvit de RS 12,8 bilhdes no més de outubro, atingiu apenas RS 1,2 bilhdo em
novembro, enquanto a despesa total permaneceu estdvel entre os dois meses. Além
disso, as transferéncias para Estados e Municipios também influenciaram o resultado,
apresentaram um crescimento de (49,5%), que correspondeu a um aumento de RS 6,1
bilhdes.

Em dezembro de 2012, o quadro mudou consideravelmente. Foi observado um
superdvit no valor de RS 28,3 bilhdes sem paralelo nos meses do segundo semestre

deste ano e do anterior. Desta vez, o superavit do Tesouro Nacional alcancou RS 21,7
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bilhGes, como resultado do crescimento de (24,3%) da receita bruta e apenas (13,7%)

da despesa. Além disso, a receita do Governo Central cresceu (38,3%).

O superavit total foi superior ao de 2011, no acumulado do semestre, apesar de
em 2012 apenas o més de dezembro ter alcangado um resultado primdrio maior que o

mesmo periodo do ano anterior.
7.1.1 Receitas

Na andlise comparativa do segundo semestre de 2011 e 2012, observou-se um
crescimento da receita total em (5,89%), passando de RS 510 bilhdes para RS 540
bilhGes. No que se refere a receita do tesouro, seu crescimento foi de (4,36%), enquanto
a receita da previdéncia social aumentou (10,43%) no mesmo periodo. Por outro lado,
a receitas do Banco Central caiu em (17,16%).

A tabela 29 mostra com mais detalhes a situacdo fiscal do governo central. E
possivel observar que a arrecadacao de impostos manteve-se praticamente constante,
com uma variagdo positiva de apenas (0,07%), no comparativo do segundo semestre dos
dois anos. O item referente as demais receitas apresentou um crescimento de (18,42%),
contribuindo com um aumento de pouco mais de RS 10 bilhdes no periodo.

Continua
Tabela 29 - Resultado fiscal do governo central

Brasil - Segundo Semestre 2011/2012 ( RS milhdes)

Segundo Semestre

Var. (%)

Result Primari
esultado Primario 2012/2011

2011
510.394,46

2012
540.453,33

I. Receita Total

s
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I.1. Receitas do Tesouro 372.607,03 388.865,64 4,36
I.1.1 Receita Bruta 384.406,93 402.150,53 4,62
Impostos 179.428,48 179.555,98 0,07
ContribuicGes 147.825,74 154.914,34 4,80
Demais 57.152,72 67.680,21 18,42
d/q Cessdo Onerosa Exploracdo Petréleo - - -

1.1.2. (-) Restituicdes -11.647,98 -13.280,04 14,01
1.1.3. (-) Incentivos Fiscais -151,92 -4,85 -96,81
1.2. Receitas da Previdéncia Social 135.780,19 149.924,90 10,42
I.2.1. Receitas da Previdéncia Social - Urbano 132.965,53 146.940,92 10,51
[.2.2. Receitas da Previdéncia Social - Rural 2.814,67 2.983,98 6,02
1.3. Receitas do Banco Central 2.007,23 1.662,79 -17,16

Il. Transferéncias a estados e municipios 85.939,31 87.213,43
I1.1. Transferéncias Constitucionais (IPI, IR e outras) 63.913,95 62.873,93 -1,63
[1.2. Lei Complementar 87/ Lei Complementar 115 2.925,00 2.925,00 0,00
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Conclusao

Tabela 29 - Resultado fiscal do governo central
Brasil - Segundo Semestre 2011/2012 ( RS milh6es)

- Segundo Semestre Var. (%)
Resultado Primario 011 2012 2012/2011
I1.3. Transferéncias da Cide 1.154,71 377,77 -67,28
I1.4. Demais 17.945,66 21.036,73 17,22

Il. Receita liquida total (I-11) 424.455,15 453.239,90 6,78

Fonte: Ministério da Previdéncia Social. A Apurag¢do do resultado do RGPS por clientela urbana e rural é realizada pelo Min.
da Previdéncia Social segundo metodologia prépria.

A receita liquida é obtida através da deducdo das transferéncias a estados e
municipios na receita total. A variagao desse item no periodo de andlise foi de (1,48%),
correspondendo a pouco mais de RS 87 bilhdes. As transferéncias constitucionais é o
subitem mais significativo no segundo semestre de 2012 e representou (72,09%) do
valor total. Em rela¢do ao segundo semestre de 2011, sua variacdo foi (-1,63%), o que

contribuiu com o timido aumento das transferéncias a estados e municipios.

7.1.2- Despesas

A despesa total do governo central aumentou (9,86%) no segundo semestre de
2012, em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior. Em geral, os principais subitens -
beneficios previdenciarios, (12,11%); custeio e capital, (11%); transferéncia do tesouro
ao Banco Central, (12,02%) - cresceram em torno de (10%), com excec¢do da despesa
com pessoal e encargos sociais, apenas (4,70%), e a despesa do Banco Central, que,
neste caso, foi de (-2,70%) no periodo.

A rubrica referente a previdéncia social apresentou uma variagdo positiva na
ordem de (26,50%), enquanto o tesouro nacional cresceu (14,08%) correspondendo um

aumento de quase RS 10 bilhdes.
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Tabela 30- Resultado fiscal do governo central
Brasil - Segundo Semestre 2011/2012
(RS milhdes)

Resultado Primario

IV. Despesa total

IV.1. Pessoal e Encargos Sociais

IV.2. Beneficios Previdenciarios

IV.2.1. Beneficios Previdencidrios - Urbano
IV.2.2. Beneficios Previdencidrios - Rural

IV.3. Custeio e Capital

IV.3.1. Despesa do FAT

Abono e Seguro Desemprego

Demais Despesas do FAT

IV.3.2. Subsidios e Subvences Econ6micas
Operagdes Oficiais de Crédito e Reordenamento de Passivos
Despesas com Subvencgdes aos Fundos Regionais
IV.3.3. Beneficios Assistenciais (LOAS e RMV)
IV.3.4 Capitalizagdo da Petrobras

IV.3.4. Outras Despesas de Custeio e Capital
Outras Despesas de Custeio

Outras Despesas de Capital

IV.4. Transferéncia do Tesouro ao Banco Central
IV.5. Despesas do Banco Central

V. Fundo Soberano do Brasil - FSB

Segundo Semestre
2011 2012
386.929,24 425.079,22
92.239,28 96.572,00
151.800,41 170.190,35
118.779,62 132.064,60
33.020,79 38.125,74
139.604,72 154.958,81
22.629,59 25.141,05
22.378,99 24.871,66

250,59 269,39
5.194,97 3.167,46
3.559,43 1.244,57
1.635,54  1.922,88
12.631,23 14.669,70
99.148,94 111.980,61
72.585,73 85.364,91
26.563,20 26.615,70
1.099,58 1.231,80
2.185,25  2.126,26

- 12.400,00

’ Var. (%)
12012/2011
| 9,86
4,7
12,11
11,18
15,46
11
11,1
11,14
7,5
-39,03
-65,03
17,57
16,14

12,94
17,61
0,2
12,02
-2,7

VI. Resultado primario governo central (lll - IV + V)

VI.1. Tesouro Nacional

VI.2. Previdéncia Social (RGPS)

VI.2.1. Previdéncia Social (RGPS) - Urbano

VI.2.2. Previdéncia Social (RGPS) - Rural

V1.3. Banco Central

VII. Ajuste metodoldgico

VIII. Discrepancia estatistica

IX. Resultado primario do governo central (VI + VII + VIII)

[resultado nominal]
X. Juros nominais

XI. Resultado nominal do governo central (IX + X)

37.525,90 40.560,69
53.724,14 61.289,60
-16.020,22 -20.265,45
14.185,91 14.876,32
-30.206,12 -35.141,77
-178,02 -463,46
324,7 500,36
-694,44 -2.613,77

35.143,45 10.123,29

-75.558,04 -49.963,61
-40.414,59 -39.840,32

14,08
26,5
4,87

16,34

160,35

Fonte: Ministério da Previdéncia Social. A Apuragdo do resultado do RGPS por clientela urbana e rural é realizada pelo Min. da

Previdéncia Social segundo metodologia prépria.

No segundo semestre de 2011, o governo central apresentou um déficit nominal

de RS 40.414,59 milhdes. No mesmo periodo de 2012, foi identificada uma variacdo de

(-1,42%), o que correspondeu a uma manutencdo do déficit, porém, no valor de RS

39.840,32 milhdes.
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7.2 Nordeste

A parte das finangas publicas para a regido Nordeste visa analisar os dados
referentes as transferéncias federais para os estados nordestinos. Este esforco é
particularmente importante porque se observam estados pobres que dependem desses
recursos. O estado de Alagoas, por exemplo, ainda se mantém dependente deste

repasse.

Tabela 31- Principais Transferéncias para os Estados Nordestinos

Segundo Semestre 2011/2012

(Em R$)

|

UF |

2012/2011

NORDESTE 16.923.372.590,05 16.657.887.045,44 -1,57
Alagoas 1.226.808.595,82 1.230.939.152,72 0,34
Bahia 3.438.852.027,07 3.528.189.427,62 2,6
Ceard 2.259.263.753,64 2.242.499.171,48 -0,74
Maranhdo 2.240.658.005,51 2.264.040.825,96 1,04
Paraiba 1.486.744.244,57 1.470.198.292,40 -1,11
Pernambuco 2.479.190.394,36 2.456.203.462,80 -0,93
Piaui 1.294.307.704,26 1.280.712.659,50 -1,05
Rio Grande do Norte 1.297.695.885,96 1.284.538.333,52 -1,01
Sergipe 1.199.851.978,86 1.185.502.246,37 -1,2

Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN)
Dados adaptados pela Seplande — Sinc
Obs.: Valores com desconto da parcela destinada ao FUNDEB

Os repasses federais para os Estados Nordestinos apresentaram uma variagdo de
(-1,57%) no segundo semestre de 2012 em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior,
passando de RS 16.923.372.590,05 para RS 16.657.887.045,44. Seis dos nove membros
da regido tiveram uma redu¢do do montante transferido, apenas Alagoas (0,34%), Bahia
(2,60%) e Maranhdo (1,04%) mantiveram uma variacdo positiva, ainda que em pequena
escala.

Dentre as transferéncias federais, a principal delas consiste no FPE (Fundo de
Participacdo dos Estados e Distrito Federal). O FPE repassa (21,5%) da receita
arrecadada com imposto de renda (IR) e imposto sobre produtos industrializados (IPI)
para Estados e Distrito Federal. O montante enviado para cada destino deverd ser
proporcional ao coeficiente individual de participacdo, que é produto da populacdo de

cada estado.
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O resultado da analise da variagdao do FPE durante os segundos semestres de
2011 e 2012 reflete a conjuntura observada na andlise anterior, no qual se destacou
uma queda nas transferéncias federais para os estados nordestinos. Todos eles
apresentaram redu¢ao do montante recebido do FPE em relagdo ao mesmo periodo de

2011.

Grafico 15 - Evolugdo no Segundo Semestre da Cota Parte do FPE
(em milhdes de RS)
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN)
Dados adaptados pela SEPLANDE - Sinc
Obs.: Valores com desconto da parcela destinada ao FUNDEB.

7.3 Alagoas

No estado de Alagoas, a analise das finangas publicas consiste no estudo das
receitas e despesas do estado. Este tipo de esforco é particularmente importante na
realidade brasileira, e especialmente na alagoana, porque o Estado exerce papel central
no processo de desenvolvimento da regido, seja por meio de investimentos diretos ou
mesmo com sua capacidade de absorver mdo de obra para as suas unidades
burocratico-administrativas. Dessa forma, as financas publicas revelam o carater da
politica econdmica adotada pelo governo e, de alguma forma, sinalizam seu progresso

ou retrocesso.
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7.3.1 Receitas

No que se refere a receita do estado de Alagoas, observou-se no segundo
semestre de 2012 um crescimento de (6,30%) em relacdo ao mesmo periodo do ano
anterior, o que correspondeu a um aumento de RS 173.016.612,39.

Dos itens que integram as receitas proprias, foi observada uma queda apenas no
item Outras receitas (-45,32%) e no Imposto S/Renda e Proventos (-28,46%), uma
surpresa, ja que entre os segundos semestres de 2010 e 2011 houve um aumento de
(183,14%). As Taxas (40,53%) e o IPVA (23,49%) apresentaram 0s maiores aumentos
percentuais. Por outro lado, o ICMS que correspondeu a (82,80%) das receitas préprias
no segundo semestre de 2012 cresceu apenas (8,44%) no periodo.

O IPVA seguiu mantendo o ritmo de crescimento. A justificativa é o continuo
crescimento da frota de veiculos do Estado. Depois da crise financeira global de 2008,
foi colocada em prética no ambito nacional uma politica anticiclica que se baseou na
reducdo de impostos das mercadorias, principalmente o IPl, com o objetivo de
pressionar os precos para baixo e acelerar as vendas. A politica teria um efeito de
transbordamento no sentido de manter o emprego, renda e investimento.

No que se refere as transferéncias federais, observa-se uma situacdo
preocupante por duas razdes. Em primeiro lugar, houve uma redugdo na cota-parte do
FPE (-1,74%), que tem um valor semelhante ao do ICMS. Mas ndo apenas isso, as
transferéncias como o IPI (-14,65%), CIDE (-67,21%) e Royalties p/exced. Prod. do
Petrdleo (-4,06%) apresentaram variacdo negativa no mesmo periodo. Em segundo
lugar, observa-se que os valores provenientes das transferéncias federais
corresponderam a (50,36%) das receitas totais do Estado no segundo semestre de 2012.
Este segundo ponto, a questdo da dependéncia estadual aos repasses do governo
federal, representa um problema estrutural estadual, que sé podera ser resolvido com
uma completa modificacdo da estrutura produtiva da regido capaz de potencializar a
arrecadacdo proépria através da criacdo de novos empregos de qualidade, da

intensificacdo do consumo e da arrecadacdo tributdria em geral.
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Tabela 32- Receitas Alagoas
Segundo Semestre 2012

Ano Var. (%)

Receitas
2011 2012 2012/2011
Receita Tributarias - 1.175.003.183,54 1.236.350.012,40

ICMS (liquido) 944.042.578,28 1.023.714.201,66 8,44
IPVA (liquido) 62.621.567,03 77.330.217,45 23,49
ITCD (liquido) 2.393.506,04 2.495.877,87 4,28
FECOEP 24.430.859,15 28.927.110,29 18,4
Imposto s/renda e proventos* 137.689.334,84 98.507.025,82 -28,46
Taxas* 3.825.338,20 5.375.579,31 40,53

Outras receitas** 132.056.059,84 72.214.378,54

1.402.321.391,62 1.470.845.983,17

Transferéncias federais

FPE (liquido) 956.015.181,23 939.387.172,57 -1,74
IPI (liquido) 3.105.905,92 2.650.752,39 -14,65
CIDE 16.133.432,12 5.289.498,36 -67,21
Recursos.hidricos 5.540.164,32 7.839.144,06 41,5
Recursos minerais 129.563,87 157.672,34 21,69
Royalties p/exced.prod.do petroleo 15.474.408,84 14.845.791,93 -4,06
FEP 4.622.509,70 5.170.442,05 11,85
'(I'“f::is;e);enua financeira - l.c. num.87/96 4.915.287.06 4.915.287,06 0
FUNDEB 232.579.985,57 261.752.408,99 12,54
Outras Transferéncias*** 163.804.952,99 228.837.813,42 39,7

Receitas Intraorcamentarias

Receitas de Capital****

Total da Receita

2.774.868,59
35.246.444,41

2.747.401.948,00

8.491.999,80
132.516.186,48

2.920.418.560,39

Fonte: Extrator - SIAFEM/ SISBB
Notas:
( *) Receitas do Tesouro Estadual

(**) Receita Patrimonial, Receita de Servicos e Outras Receitas Correntes

( ***) Outras Trans dec.de Comp. Finan, Trans do SUS, Trans FNAS, Trans Comer. Ouro, Trans Desen Educ, Trans Inst
Privadas, Trans Pessoas, Trans Conv e Ent

( ****) Operagdes de Crédito, Alienacdo de Bens, Transferéncia de Capital, Outras Receitas de Capital

7.3.2 Despesas

Com relagdo as despesas totais, observou-se um crescimento de (9,34%) no
segundo semestre de 2012, comparado com o mesmo periodo do ano anterior. Este
resultado foi influenciado por todos os componentes da despesa, com excecdo apenas
das amortizagdes, que variou (-14,17%). As despesas correntes cresceram (8,38%), as de
capital (5,67%), as transferéncias a poderes cresceram (23,45%) e as transferéncias a

municipios (8,77%).
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Os juros e encargos da divida (gasto que se refere a investimentos ja realizados
e, portanto, ndo significa beneficio presente para o estado) cresceram (65%), este
percentual se refere a um aumento de pouco mais de 55 milhdes de reais. Da mesma
forma o item de outras despesas correntes, com crescimento de (14,12%), consistiu em
aumento de cerca de 65 milhdes de reais.

Do ponto de vista do crescimento econdmico, é importante destacar a despesa
de capital, que, como falado anteriormente, cresceu apenas (5,67%), correspondendo a
um aumento de RS 27.738.939,12. E este tipo de gasto que significa investimento
produtivo real, aumento de capacidade produtiva e, por conseguinte, expansdo de
emprego, renda e crescimento econdmico. Os gastos com investimento aumentaram
guase 70 milhdes de reais no comparativo do segundo semestre de 2012 em relagdo ao
mesmo periodo do ano anterior. Porém, é importante destacar que (46,35%) da despesa
de capital se referem a amortizacdo da divida, portanto, ndo significa investimento
produtivo no ano corrente, da mesma forma como a conta de Juros e Encargos da Divida.

Pelo contrdrio, trata-se de pagamento de investimentos ja realizados no passado.

Tabela 33- Despesa Liquidada de Alagoas

Segundo Semestre 2012 7
- Var.(%)

Despesa Liquidada S B 2012/2011
Poder Executivo 2.379.578.264,05 2.565.742.443,86 7,82
Despesas Correntes 1.890.227.247,31 2.048.652.488,00 8,38
Pessoal e Encargos* 1.346.983.654,42 1.385.635.221,31 2,87
Juros e Encargos da Divida 84.618.188,12 139.619.076,29 65,00
Outras Despesas Correntes* 458.625.404,77 523.398.190,40 14,12
Despesas de Capital 489.351.016,74 517.089.955,86 5,67
Investimento* 206.483.074,15 271.311.276,98 31,40
Inversdes Financeiras 3.660.561,56 6.129.143,41 67,44
Amortiza¢do 279.207.381,03 239.649.535,47 -14,17
Transferéncias a Poderes** 270.782.765,42 334.289.725,14 23,45
Assembleia Legislativa 60.259.464,65 74.751.044,35 24,05
Tribunal de Contas 29.521.727,80 31.849.361,25 7,88
Tribunal de Justica 131.678.135,19 168.189.113,13 27,73
Ministério Publico 49.323.437,78 59.500.206,41 20,63
Transferéncias a Municipios 381.878.894,92 415.373.440,32
Total da Despesa 3.032.239.924,39 3.315.405.609,32
Fonte: Extrator - SIAFEM
Notas:

(*)Desconsideradas as despesas cobertas por receitas do tesouro estadual e receita propria de recolhimento
descentralizado dos Fundos relativas aos Poderes Legislativo, Judicidrio e Ministério Publico.

( **) Considerou-se apenas as despesas cobertas pelas Receitas do Tesouro Estadual, neste item n3o foram contabilizados os
Fundos que integram os Poderes Legislativo, Judiario e Ministério Publico.

(***) As despesas cobertas pela fonte 0202 referente a pessoal e encargos e outras despesas correntes ndo foram consideradas.
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O grafico 16 mostra uma conjuntura delicada das finangas publicas alagoana.
Tanto no segundo semestre de 2011 quanto no mesmo periodo de 2012 observa-se
déficit orcamentario, porém, com um agravante, na segunda metade de 2012 o saldo
negativo superou o anterior em RS 110.149.072,54. A situacdo deficitaria das financas
publicas ndo é um problema por definicdo. Pelo contrario, é comum observar este
contexto em momentos de acelerado crescimento econdmico. Isto porque o Estado esta
frequentemente relacionado com o boom de investimento produtivo, que requer um
aumento nos gastos nem sempre seguido do proporcional aumento na receita. Em
outras palavras, o déficit orcamentdrio é, muitas vezes, reflexo de uma politica ativa de

crescimento e desenvolvimento economico.

Grafico 16 - Comparativo das receitas e despesas do governo
alagoano (segundo semestre 2012/2011) (Em milhdes de RS)

Despesa

Receita

1.000,00 2.000,00 3.000,00 4.000,00

Fonte: Extrator - SIAFEM

O caso alagoano merece atencdo porque apesar do déficit existente, ndo se
observa exatamente um contexto de crescimento econdmico acelerado, ou pelo menos
n3o protagonizado pelo Estado. E possivel observar isso na tabela 33 de despesas do
governo estadual, quando se verifica que apenas (15,60%) do valor total se referem a
despesa de capital (sem considerar as amortizacdes). De fato, as despesas correntes,
que correspondem a (61,79%) dos gastos no segundo semestre de 2012, foram

responsaveis por pouco mais de um terco do aumento dos gastos do governo.
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No acumulado do ano, conforme o grafico 17, o contexto fiscal alagoano mudou.
O estado fechou os dois anos analisados de forma superavitaria. Em 2011 o saldo
positivo anual atingiu 235 milhdes de reais, enquanto em 2012 caiu para 74 milhdes de
reais. Em 2011 a receita atingiu RS 5,5 bilhdes contra uma despesa de RS 5,3 bilhdes. A
diferenca diminuiu em 2012, que obteve RS 5,99 bilhdes de receita e despesas no valor
de RS 5,91 bilhdes. A anélise do acumulado do ano mostra que o governo alagoano estd
comprometido com o equilibrio das suas contas. Isto é condicdo fundamental para se
planejar uma estratégia sustentavel de desenvolvimento econ6mico no médio e longo

prazo.

Graficol7-Comparativo das Rreceitas e Despesas do
Governo  Alagoano (acumulado anual)
(Em mil reais)
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5.000.000,00

4.800.000,00

Fonte: Extrator - SIAFEM
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8. Consideragoes

A andlise da conjuntura para o segundo semestre de 2012 demonstra os bons
resultados em alguns setores da economia nacional e regional, bem como os efeitos da

seca na agricultura brasileira, que influenciou negativamente a atividade.

Com relacdo a realidade de Alagoas no periodo analisado, observou-se que a
atividade produtiva relativa a agricultura teve sua produc¢do severamente afetada pela
seca. O impacto foi tdo significativo que a produtividade da agricultura alagoana foi
reduzida em (-11,3%) e a do Nordeste — que também sofreu da adversidade climatica —
foi reduzida em (-10,4%). Por outro lado, a industria apresentou desempenho

satisfatorio como resultado da politica de atracdo de industrias para o Estado.

A andlise do setor sucroenergético, a partir da monocultura da cana-de-acucar,
é indispensavel para avaliar a economia alagoana. Porém, é bem sabido que o processo
de desenvolvimento econdmico passa inevitavelmente pela industrializacdo. Hoje, o
estado de Alagoas ainda é majoritariamente agricola. A producdo do estado é
concentrada nos derivados da cana (aglcar e etanol), construcdo civil e nos setores
guimico e plastico. Além disso, a ja mencionada politica de atracdo de industrias comeca

a contribuir com a necessaria diversificacdo da estrutura produtiva do Estado.

Nesse contexto, a producdao agricola tem papel destacado no contexto
econdmico do estado. Porém, baseada na grande propriedade, como é o caso alagoano,
ela é caracterizada como concentradora de renda e de terra. A atividade industrial, por
outro lado, possui maior capacidade de dinamica econdmica e oferece maior nimero

de empregos e com melhor qualidade. E desta forma que a renda é gerada e distribuida.
A andlise por setor indica os seguintes resultados:

Os indicadores Industriais do Brasil indicam diminuicao em varios setores, fruto
da retracdo econGmica no periodo tanto a nivel nacional, quanto local. O nordeste, por
sua vez, apresentou uma timida melhora em relacdo ao semestre anterior, com
perspectivas de crescer nos anos seguintes. J4 em Alagoas, a estimativa trimestral do

PIB informa um crescimento, fruto da instalacdo de novas fabricas e crescimento da
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construcdo civil. Assim, ja se observa no Estado um esforco para diversificacdo
produtiva, com o incentivo e fortalecimento de setores distintos aos tradicionais. A
balanca comercial, que tem impacto direto na producdo industrial, apresentou
desempenho superavitario no periodo para o Brasil. Destarte, o nordeste apresentou

déficit e em Alagoas, observa-se um pequeno superavit.

O comércio apresentou variacao positiva em todas as 6ticas analisadas, tal como
vem ocorrendo nos ultimos semestres. Destaca-se uma diminui¢dao da inadimpléncia,
gue em conjunto com a diminuicdo das taxas de juros, implicara no crescimento do setor
nos proéximos meses. O turismo vem apresentando resultados positivos, ja em
decorréncia dos grandes eventos mundiais que serdo realizados no Brasil durante os
préximos anos. Assim, ja se percebe e projeta-se um crescimento substancial também

neste setor durante os proximos meses.

O mercado de trabalho reflete os resultados das atividades econGmicas. Assim,
se observa um saldo positivo em todas as dticas em andlise, fruto do crescimento no

setor de servicos.

Por fim, a andlise das financas publicas, indica um crescimento nas receitas da
Unido e conseguintemente, um maior repasse para Estados e Municipios. Na discussao
para Alagoas, foi identificado um crescimento nas receitas tributdrias do Estado, durante
todo o ano de 2012 superando a variagao nas transferéncias federais. Todavia, a despesa

cresceu no periodo, superando a ampliacdo do total arrecadado.
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ARTIGO 2
A “ARTE” DE SOBREVIVER NO PERIODO ATUAL: A “PIRATARIA” DE CDS E DVDS EM
UNIAO DOS PALMARES - AL

Fernando Antonio da Silva?
Reinaldo Sousa2

RESUMO

O presente trabalho destina-se a analisar geograficamente a “pirataria” de CDs
e DVDs em Unido dos Palmares atentando especialmente para criatividade evocada na
producdo e distribuicdo desses produtos. Para tanto, no primeiro momento
abordamos a situagdao recente da urbanizagao em Unido dos Palmares, Alagoas; no
segundo momento, apresentamos uma caracterizagao dos agentes envolvidos com a
comercializacdo dos discos; e finalmente analisamos as novas possibilidades de
gravacao de CDs e DVDs por parte de bandas locais, as taticas de venda dos produtos
na cidade e a “arte” impregnada no uso dos objetos para “pirataria”. A pesquisa
obedeceu aos seguintes aspectos metodoldgicos: aprofundamento tedrico,
levantamento de dados em institutos de pesquisa, aplicacdo de 30 questiondrios e

varias conversas com os vendedores de CDs e DVDs, ambos em 2011.

1. INTRODUCAO
Nés gedgrafos que entendemos o espagco geografico como instancia da
sociedade ndo utilizamos a nocdo de setor informal e formal para analisar a vida
econdmica das cidades por acreditar no fragil alicerce tedrico e na grande carga
ideoldgica que esses temos carregam (MONTENEGRO, 2012; MONTENEGRO, 2006;
OLIVEIRA, 2009). Apds longos estudos sobre as particularidades territoriais dos paises

subdesenvolvidos, Milton Santos prop6s em 1975% a teoria dos Circuitos da Economia

! Mestrando em Geografia na UNICAMP-SP. Pesquisador do Nucleo de Estudos do Pensamento
Miltoniano — NEPEM, UNEAL. Email: fernando.s.12@hotmail.com.

2 professor da Universidade Estadual de Alagoas — UNEAL, CAMUZP.

3 Originalmente publicado em 1975 sob o titulo: L’espace partagé. Les deux circuits de I’économie
urbanie des pays sous-développés.
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Urbana no seu livro: O Espaco Dividido: os dois circuitos da economia urbana dos
paises subdesenvolvidos. Nosso trabalho se apoia nessa teoria para interpretar a
“pirataria” de CDs e DVDs em Uniao dos Palmares-AL, sem esquecer, no entanto, o
sistema de conceitos que alicer¢a e da sentido a proposi¢cao dos circuitos.

Desse modo, a fragmentacdo presente na economia urbana deve ser
compreendida a partir do Circuito Superior, resultante direto das modernizagdes, e do
Circuito Inferior que emana indiretamente das mesmas modernizagdes. As atividades
intensas em capital, tecnologia e organizagao constituem o primeiro; as atividades que
tem capital reduzido, baixo grau de organizagdao e tecnologia constituem o circuito
inferior (SANTOS, 2008).

O trabalho busca analisar a geragao de emprego e renda bem como a arte
impregnada na comercializagdo dos CDs e DVDs “piratas” em Unido dos Palmares,
Alagoas. Longe de ficar preso a ilegalidade dessa pratica (TOZI, 2009, p.2), procuramos
discutir sua importancia para populacdo pobre palmarina diante de uma situacdo de
desemprego estrutural. Convidamos o leitor a pensar que é mais sensato considerar as
técnicas e as possibilidades diversas de seus usos nos lugares (ORTEGA Y GASSET,
1957; ELLUL, 1968?; FRIEDMAMN, 1968; SANTOS, 2009, SILVEIRA, 2010), uma forma
de “arte” de sobrevivéncia no periodo atual, do que em mera “pirateacdo” de

produtos.

2. UNIAO DOS PALMARES HOJE: INTENSIFICACAO RECENTE DA URBANIZAGCAO E
AUMENTO DO DESEMPREGO

Ao se estudar a cidade deve-se atentar para o fato de que “[...] o processo de

urbanizacao e a cidade s3ao ordens espaciais interdependentes, cuja analise critica deve

ser feita concomitantemente”. (SILVEIRA, 2011, p.2). A partir de 1970 a urbanizacao

em Unido dos Palmares se intensifica, ainda que nos 20 anos que se seguiram

permaneca o quadro que durante o século XX se esbocou, isto €, com predominancia

da populagdo rural sobre a urbana.
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Grifico 1: dindmica da populagdo urbana em Unido dos Palmares 1970/2010
Fonte: Elaborado pelo autor com base em IBGE, 2010.

Essa inversdo ocorrida pela primeira vez na década de 1990 (grafico 1), quando
a populagao urbana superou a rural, tem impactos decisivos sobre a estruturagao da
economia urbana, bem como nas formas de geracdao de renda, eliminando funcdes
trabalhistas antes importantes no campo e criando novas ocupagdes na cidade ligadas,
especialmente, ao desenvolvimento e difusdo de novos objetos técnicos que passam a
integrar o modo de vida urbano. A intensa presenca de pessoas oriundos do campo na
cidade demanda maiores ofertas de empregos urbanos, como se pode verificar na
evolucdo da PEAs urbana e rural na tabela 1.

Tabela 1: Evolugdo das PEAs Rural e Urbana em Unido dos Palmares —1970/2000

Ano 1970 1980 1991 2000
PEA rural 10.850 10.775 8.566 6.762
PEA urbana 4.364 6.692 12.132 13.115

Fonte: elaborado pelo autor a partir de IPEA data, 2012

A distribuicdo da PEA que na década de 1970, diferente do que ocorria no
Brasil, ainda era predominantemente rural, comeca a década de 1990 invertida,
mostrando que a vida econdmica do municipio passa a se consolidar na cidade, fato
gue se sedimenta no decénio posterior.

Tabela 2: Distribuicdo da populagdo ocupada por setor 1970/1995

Ano 1970 1975 1980 1985 1995
Comércio 406 605 284 497 608
Industria 418 821 610 1.027 104
Servigos 179 300 163 235 269
Agropecuaria 14.525 14.141 15.331 12.735 6.922

Fonte: elaborado pelo autor com base em IPEAdata, 2012.

Tomando a PEA como um todo, rural e urbana, na década de 1990 verifica-

se que esta era de 20.698 (tabela 1). Mas em 1995 a populacdo ocupada nos setores
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considerados (tabela 2) totaliza apenas 7.903. Como, desse modo, o restante da
populagdo economicamente ativa consegue gerar emprego e renda, principalmente na
cidade? Se a taxa de desemprego era de apenas 4,67% em 1991, cresceu
vertiginosamente para 16,07% em 2000. E por ai que o circuito inferior encontra uma
situacdo fértil para florescer. Vale destacar que desde 1991 o numero de pessoas
adultas vem crescendo relativamente. Se em 1991 era de 21.861 (de um total de
57.425 habitantes) a quantidade de pessoas com mais de 25 anos, chegava a 24.492
em 2000 quando a populagdo total era de 58.620. Desse modo, constata-se a
necessidade de geragao de mais postos de trabalhos, o que ndo vem ocorrendo
guando se analisa alguns indicadores econdémicos.

Se por um lado a porcentagem de pessoas pobres diminuiu de 76,11% em
1991 para 68,60% em 2000, a participacdo dos mais pobres no rendimento total
também teve decréscimo, passando de 41% para 38,9% no mesmo periodo. Constata-
se, assim, como a suposta diminuicdo da pobreza ocorre concomitante ao aumento da
concentra¢ao da renda, revelando como a condi¢ao de subalternidade por parte dos
mais pobres ganha novos contornos na cidade. Seria correto entao falar de um
empobrecimento relativo da populagao em Unidao dos Palmares. Comprovando essa
proposi¢ao, a razao da renda entre os 10% mais ricos e os 40% mais pobres subiu de
15,77% para 20,30%, ou seja, a parcela mais rica da populacdo estd cada vez mais
concentrando a riqueza. O indice de Ginni saltou de 0,540 para 0,570. Segundo Milton

Santos:

A existéncia de uma massa de pessoas com saldrios baixos ou vivendo de atividades ocasionais,
ao lado de uma minoria com rendas muito elevadas, cria na sociedade urbana uma divisdo entre
aqueles que podem ter acesso de maneira permanente aos bens e servigos oferecidos e aqueles
que, tendo as mesmas necessidades, ndo tém condi¢des de satisfazé-las. Isso cria ao mesmo
tempo diferengas quantitativas e qualitativas no consumo. Essas diferengas sdo a causa e o efeito
da existéncia, ou seja, da criagdo ou da manutengdo, nessas cidades, de dois circuitos de
producdo, distribuicdo e consumo de bens e servicos. (SANTOS, 2008, p.37).

N3o acreditamos, porém, que o aumento do desemprego na cidade tenha
explicacdo importante na baixa qualificacdo da mdo de obra, embora essa seja uma
caracteristica marcante nessa cidade. Nesse periodo que o desemprego aumentou
significativamente, mormente de 1991 para 2000, as taxas de alfabetizacdo também

cresceram, revelando que o problema nao é exclusivamente este.
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Tabela 3: IDH Educacdo, Longevidade e Renda em Unido dos Palmares/1991/2000

Ano IDH - Educacdo IDH- Longevidade | IDH- RENDA IDH - Total
1991 0,471 0,558 0,49 0,506
2000 0,619 0,655 0,526 0,6

Fonte: SEPLANDE, 2012.

Conforme a tabela 3 a educagdo foi o indicador que mais melhorou de 1991
para 2000, mesmo assim ndo impedindo o desemprego de aumentar. Hoje a taxa de
analfabetismo ainda permanece alta principalmente entre as pessoas em idade de
trabalho: em 2010, na populacdo entre 15 e 24 anos de idade esta era de 10,5%; ja
para a populagdo entre 25 e 59 anos a taxa de analfabetismo era de 33,5%. Por sua
vez, a taxa desemprego caiu em 2010 para 11,70%. Advogamos que isso se deve em
grande parte a geragao de ocupacdes ligadas aos novos objetos técnicos que Unido dos
Palmares passa a acolher especialmente de 2005 para ca.

Quadro 1: Evolucdo da instalagdo das principais lojas e servicos em Unido dos Palmares
— AL (Circuitos Superior e Inferior).

Ano Loja Produtos ou servigos
1948 Banco do Brasil Servigos bancarios
1979 Banco do Nordeste Servigos bancarios
1986 Mendonga Mdveis Moveis e eletrodomésticos
1987 COMAPAL Produtos agropecudrios
1989 Terezinha Mdveis Moveis e eletrodomésticos
1996 Lojas Guido Moveis e eletrodomésticos
2002 J.L. Méveis Moveis
2003 Insinuante Moveis e eletrodomésticos
2003 Master Print Zambo Fotocopias, propagandas e publicidades
2003 Claro Telefonia Mével
2004 Banco do Cidadao AssociagcGes para empréstimo
2004 Thais Color Artigos de fotografias
2005 Veloo Net Oferta de internet
2006 Fox Line Ensino de Informdtica
2007 Eletrosshopping Moveis e eletrodomésticos
2007 Zumbi Net Oferta de Internet
2008 Click Informatica Artigos de informatica
2008 EP Produgdes Suporte técnico em informatica
2008 Alagoas Comunicagao TelecomunicagGes
2009 Flesh Total Laboratdrios fotograficos
2009 T 2 Studio e Produtora Estudios Cinematograficos
2010 Mega Eletronica Equipamentos para sons automotivos e
instrumentos musicais.
2011 Vivo Telefonia Mdvel
2011 Bradesco Servigcos Bancarios

Fonte: Prefeitura Municipal de Unido Dos Palmares (2012) e Trabalho de Campo (2012).
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Sao esses novos objetos, inclusive, que permite o surgimento da “pirataria” de
CDs e DVDs. O argumento pode ser resumido da seguinte forma: caso ndo tivesse
havido grandes nimeros de venda de sons e aparelhos de DVDs, expansao da oferta
de internet, maior difusdo do computador, etc., seria impossivel que a venda de CDs e
DVDs “piratas” tomasse as propor¢oes atuais. Mesmo correndo o risco de simplificar,
elaboramos o organograma 1 para explicar a “pirataria” de CDs e DVDs em Unido dos
Palmares.

Organograma 1: possibilidade de uso popular de algumas tecnologias do periodo em
Unido dos Palmares

Venda de
Eletrénicos e

Computadores

Cdse Dvds' ;'Piratas"

(Possibilidade de Uso Popular
de Algumas Técnicas do
Periodo”)

Lojas de
Equipamentos de
Informética e

assisténciatécnica

Fonte: trabalho de campo, 2012. Elaborado por Fernando Silva e Reinaldo Sousa

3. CARACTERIZAGAO DOS AGENTES ENVOLVIDOS COM A COMERCIALIZAGAO
CDS E DVDS

A maior parte das pessoas que responderam ao questionario era do sexo
masculino, tendo como Estado de origem Alagoas (86,96%), enquanto que apenas
4,35% vieram do Estado de Pernambuco e 8,7% tem suas raizes no estado de Sdo
Paulo, porém todos no momento vivem em Unido dos Palmares. Demais, a parcela
mais densa compde-se de pessoas em idade de trabalho, ou seja, entre 16 e 60 anos,
como mostra grafico 2. Nele observa-se a presenga macica de comerciantes do

produto com idade entre 16 e 45 anos, total que corresponde a 69, 76%.
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Griafico 2: Média de Idade dos entrevistados, 2011
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Fonte: pesquisa de campo, 2011

O atual periodo técnico-cientifico-informacional ndo abarca a totalidade da

populacdo economicamente ativa, tampouco os jovens trabalhadores. Assim, mesmo o

Estado e as grandes empresas ao tratarem as atividades do circuito inferior como

crime, ndo podem negar a sua legitimidade e eficdcia no que toca a possibilidade do

emprego. Ficou evidente, também, que uma grande parcela dos agentes envolvidos

tem uma baixa escolaridade, conforme demonstrado no gréfico 3:

Grafico 3: Grau de Escolaridade dos vendedores de CDs e DVDs, 2011
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Fonte: Pesquisa de campo, 2011

A maior parte deles, ou seja, mais de 52%, ndao chegou a concluir o nivel

fundamental ou é analfabeto. Pelo menos essa atividade do Circuito Inferior da cidade

de Unido dos Palmares tem como caracteristica marcante a pouca ou insuficiente

escolaridade. Ha de se constatar, ainda, os 4% de vendedores com ensino superior

completo que denuncia, a priori, um esgotamento das possibilidades de absorcdo do

Circuito Superior de uma mao de obra, mesmo qualificada e especializada. Buscamos
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verificar, ainda, ha quanto tempo os agentes estdo envolvidos nesta atividade. O

grafico 4, traz a baila o resultado obtido:

Grafico 4: Tempo na atividade, 2011
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Fonte: pesquisa de campo, 2011

Houve um aumento substancial na quantidade de agentes envolvidos com os
produtos no ultimo ano, parcela que representa 60,87%. Trata-se, portanto, de um
fendbmeno que vem ganhando maior expressividade nos ultimos meses, ainda que um
percentual significativo ja esteja na atividade durante alguns anos. Comprovando isto,
somando-se aqueles que estdo a mais de cinco anos tem-se pouco mais de 17% do
total.

4. CULTURA/POLITICA E PROJETOS LOCAIS

Os CDs e DVDs “piratas” sao hoje, a bem dizer, o principal meio de circulagao
da producdo musical e audiovisual em Unido dos Palmares. Isso significa que, de certa
forma, os grandes agentes da cultura nacional tém se beneficiado dessa atividade no
gue tange a divulgacdo de suas produc¢des. Mas, concomitantemente, constata-se a
divulgacao intensa, pelo mesmo meio, da produgcdao musical de pequenas bandas de
alcance local e regional, sobretudo de forré e reggae. E o caso da banda Show &
Balanco, Roberto Rasta e inUmeros Djs que organizam CDs e DVDs com reggaes de
diversos cantores. E também nessa combinacdo de multiplos interesses que esse
fenémeno deve ser interpretado.

Houve, assim, maior divulgacdo de musicas de banda locais, fato que nao

poderia ocorrer caso os CDs flexiveis ndo existissem. A esse respeito, certo vendedor

CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS

93



afirma: “aqui o CD de Roberto Carlos tem o mesmo valor que o CD de Missinho (banda
local de forrd), todos custam RS 2,00. N3o tem essa de valer mais pela fama do cantor”
(homem, 58 anos, 13 anos na atividade). Ndo cabe aqui entrar no debate acerca da
“qualidade” da musica criada localmente, mas o importante é dizer que, se por um
lado o mercado musical dos CDs ditos originais é seletivo, somente para “aqueles que
tém talento”, por meio dessa flexibilidade os agentes locais podem expressar seus
projetos, sem, contudo, suprimir a divulgacdo de musica de cantores nacionais.
Embora nao se tenha dados oficiais, tudo indica que existe uma parceria entre
os cantores locais e alguns vendedores de discos. A embalagem usada na venda do CD
do cantor de reggae Roberto Rasta, por exemplo, traz no verso um conjunto de
patrocinadores que, na verdade, sdo vendedores de CDs em varias cidades alagoanas
como: Niva CD, Zé do CD, Buda CD, Buiu CD entre outros, conforme se pode notar na

figura 1:

Figura 1: Patrocinadores de uma Banda Local.
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Fonte. Trabalho de Campo, 2012.

E, ainda, importante destacar que um conjunto de musicas desses cantores
constitui adaptacdes de cangbes ja conhecidas, onde a melodia é transformada e o
conteuddo ganha novas caracteristicas. Por exemplo, a musica “Ai se eu te pego”, que
alcancou bastante sucesso nos ultimos meses na voz do cantor Michel Teld, é cantada
em ritmo de reggae pelo cantor representado na figura 1 e em ritmo de forré pela
banda local “Novo Som”. O interessante é que, mediante essa tatica, eles conseguem

atingir o publico local e, assim, divulgar seus CDs.
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5. AS TATICAS DOS VENDEDORES DE CDS E DVDS

De acordo com Certeau , a tatica é “[...] a acdo calculada que é determinada
pela auséncia de um préprio. [...] A tatica ndo tem por lugar sendo o do outro” (1994,
p.100). Assim, as taticas precisam aproveitar as possibilidades, os momentos que a
conjuntura oferece, pois é disso que depende seu éxito. Por este motivo, a agao tatica
demanda um conhecimento maior das variagdes das circunstancias. Nesse sentido, é
importante analisar as formas de atuacdo taticas empreendidas para comercializagao
dos discos em Unido dos Palmares. Pode-se dizer que os vendedores adotam maneiras

de vender seus produtos diferenciadas de acordo com a possibilidade de cada agente.

Foto 1: venda de CDs e DVDs realizada na proépria residéncia

e

Fonte: trabalho de campo 2012.

Tem aumentado, de maneira consideravel, o nimero de pessoas que passam a
vender os CDs e DVDs na prépria moradia e em pequenas lojas que comercializam os
mais diversos produtos, tanto no centro da cidade como nos demais bairros. Face a
flexibilidade e popularizagdo dos sistemas de objetos e sistemas de ag¢des que
envolvem essa atividade, sua expansdao acompanha os anseios da populacdo em lidar
com a situacdo de pobreza estrutural, bem como atender a um consumo desejado e
mal satisfeito por outras vias de acesso. No que concerne aos principais locais de

comercializagao, vé-se a relagao que se estabelece com os fluxos.
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Grafico 5: Principais locais de comercializagao, 2011
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O centro da cidade guarda um jogo de relagdes que se mostra importante a
sobrevivéncia desses agentes, principalmente nos dias em que ocorrem as feiras-livres,
a saber, segundas-feiras, quartas-feiras, sextas-feiras e sabados. Igualmente, nesta
localidade se concentra um grande numero de consumidores. No Bairro Roberto
Correia de Araujo (Terrenos), que aparece como segundo principal ponto de
comercializacdo com 13,04%, a feira-livre acontece aos domingos, quando estd
presente um grande numero de vendedores. O baixo preco dos produtos
comercializados permite que a populacdo local tenha facil acesso a eles. Cada unidade
custa, em média, RS 2,00 tanto de CDs como de DVDs. Ndo raro, com um pouco de
pechincha é possivel levar trés unidades por apenas RS 5,00. Geralmente, o lucro
obtido pelo vendedor por cada unidade varia entre RS 0,50 e RS 1,50. Os que podem
auferir maior rendimento s3ao aqueles que, além de vendedores, também sao
fabricantes. De modo geral, o rendimento mensal conseguido pelos comerciantes é

relativamente baixo conforme apresenta o grafico 6.

Griafico 6: Rendimento mensal médio, 2011
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Fonte: pesquisa de campo, 2011
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Levando-se em considerag¢do que o rendimento obtido mediante a atividade para
a por¢do mais densa, isto é, 69,57%, situa-se abaixo de um saldrio minimo (RS
510,00)?, verifica-se que a média é baixa. Constata-se, nesse sentido, como se
perpetua a pobreza, posto que, mesmo que esta ndo se defina somente pelo aspecto
qguantitativo, seria ilusério pensar que esse saldario aponta uma saida para tal
fendmeno.

6. A CRIATIVIDADE DO CIRCUITO INFERIOR NO PERIODO ATUAL: DO

TECNICISMO A ARTE?

Hoje a arte comumente fica relegada, exclusivamente, aos artistas, pessoas
com talentos especiais que criam objetos dignos de admiragcdo de todos. Ja a técnica,
na leitura econ6mica que permeia o discurso hegemonico, aparece sempre ligada a
producdo, como base do desenvolvimento econémico de uma nacdo. No entanto,

Heidegger explica que arte e técnica no passado ndo separavam quando escreve:

Outrora, ndo apenas a técnica trazia o nome de [...]. Outrora, chamava-se também de [...] o
desencobrimento que levava a verdade a fulgurar em seu préprio brilho. Outrora, chamava-se
também de [...] a pro-dugao da verdade na beleza. [...] designava também a [...] das belas-artes
(2010, p.36).

Os objetos utilizados na atividade de CDs e DVDs em Unidao dos Palmares — AL
revela a destreza, isto é, a arte desenvolvida por esses agentes. Em visita realizada a
um “laboratério” de producao de CDs e DVDs em Unidao dos Palmares, identificamos
como esses agentes transformam objetos para conferirem novos usos. O computador
utilizado nesse laboratério para gravacao de discos foi alterado, dispde de duas
bandejas, podendo assim gravar dois de discos de uma sé vez (foto 2). Os carros
utilizados pelos agentes para comercializacdo dos discos dispdem de som, bateria e
compartimentos na parte superior para comercializagdao dos produtos, como traz a

foto 2.

2 0 valor do salario minimo é referente a fevereiro de 2011, quando os dados foram coletados in lécus.
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Foto 2: computador usado para gravagao de CDs e DVDs Foto 3 — Carrinho adaptado para venda de CDs e DVDs
Fonte: trabalho de campo 2012.

No plano tedrico, as imagens acima levam a reconhecer que “a técnica ndo é
perigosa. Ndao ha uma demonia da técnica. O que hd é o mistério de sua esséncia”
(HEIDEGGER, 2010, p.30). Além disso, verifica-se uma mistura entre sistemas técnicos
de diferentes periodos: sistemas de sons modernos que, muitas vezes, funcionam com
CD ou pendrive, com pneus de carrinhos de mao utilizados em construgao civil.

Assim, a atividade dos CDs e DVDs pode ser compreendida como uma maneira
de atribuir usos criativos as técnicas. Isso significa que “As potencialidades e os
processos criativos ndo se restringem, porém, a arte. [...] O criar s6 pode ser visto num
sentido global, como um agir integrado em um viver humano. De fato, criar e viver se
interligam” (FAYGA, 1977, p.07). Para a autora, o potencial criador é fundamental nas
transformacgdes sociais: “Movido por necessidades sempre novas, o potencial criador
do homem surge na histdria como fator de realizagdo e transformagdo que afeta a
prépria condicdo humana, bem como os contextos culturais” (FAYGA, 1977, p.12). Por
esta razao, Heidegger entende que uma transformacao em beneficio da sociedade

pode advir da arte:

Ninguém podera saber se esta reservada a arte a suprema possibilidade de sua esséncia no meio
do perigo extremo. Mas todos nds poderemos nos espantar. Com o que? Com a outra
possibilidade, a possibilidade de se instalar por toda parte a furia da técnica até que, um belo dia,
no meio de tanta técnica, a esséncia da técnica venha a vigorar na apropriacdo da verdade.
(2010, p.37)

E preferivel compartilhar com a primeira opg¢do e dizer que estd na “arte de
sobrevivéncia” dos pobres um caminho para saida do “perigo extremo”. Essa
imprevisibilidade nos usos dos objetos para venda de discos ndo tem uma grande dose

de arte?
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7. CONSIDERAGCOES FINAIS

A “pirataria” de CDs e DVDs em Unidao dos Palmares esta extremamente
vinculada aos processos de urbanizagdao recente que a cidade vem conhecendo.
Constatamos a importancia econémica dessa atividade, sendo geradora de emprego e
renda para diversas pessoas. Face a situacao atual da economia urbana, marcada por
produtos e servicos ligados a técnica e a informacgdo, a atividade de CDs e DVDs
constitui uma forma importante por parte dos pobres de se inserir na divisdo do
trabalho. Constatamos também a relevancia da instancia cultural, pois com os
“piratas” as bandas locais podem mais facilmente produzir e divulgar suas
composigdes. Isso mais uma vez movimenta a economia da cidade, pois a medida que
as bandas se tornam mais conhecidas aumentam as possibilidades de realizarem
shows.

Lembra Paul Virilio que “[...] nas sociedades antigas, arte e técnica ndo estdo
separadas” (2008, p.197). A andlise geogrdafica da “pirataria” revela formas de
producdo, distribuicdo e consumo diretamente relacionadas ao contetddo dos lugares,
isto é, altamente criativas considerando as possibilidades, geralmente escassas, que
estes agentes detém. Ao que parece, arte e técnica se cotejam novamente na histdria

do presente.
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estimado do Brasil em 2012 foi de 0,9%,
o de Alagoas foi estimado em 4,4%. O
que deixa claro que o governador
implantou, em Alagoas, a cultura do

desenvolvimento.

2) Que cadeias produtivas sdo
atualmente incentivadas para o
desenvolvimento econdmico do Estado

de Alagoas?

Todas as cadeias produtivas do Estado
sdo incentivadas através do Prodesin, o
Programa de Desenvolvimento
Integrado do Estado de Alagoas, que
tem como principal objetivo trazer para
0 nosso estado o maior nimero possivel
de industrias e fazer com que todas elas,
seja micro, pequena, média ou grande,

tenham acesso a mesma politica de

incentivos. Agora, o0 que eu posso

7

afirmar é que algumas cadeias se

1) O que pode ser esperado acerca dos

Lo . . desenvolveram muito mais do que
ultimos investimentos no Estado?

outras e merecem um destaque, como

Desenvolvimento. Todo o trabalho por exemplo a Cadeia Produtiva da

realizado ao longo desses seis anos e Quimica e do Plastico, que tem como
7

meio do Governo Teotonio Vilela Filho 4ncora a Braskem e a partir dela nds

tem como objetivo principal o trouxemos dezenas de empresas para
desenvolvimento econémico e social de Alagoas, como a Tigre ADS, a
Alagoas. Os numeros apresentados Corrplastik, a Krona, entre outras.
durante  esse  periodo  mostram Temos também um desenvolvimento
claramente que nds estamos no expressivo no segmento alimenticio,
caminho certo: enquanto o PIB onde nds temos a Sococo, que acabou

E— ]
CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS 102



de aumentar em 35% o seu parque
industrial no Estado e inauguramos
recentemente a fabrica da Bauducco,
em Rio Largo, que é uma empresa de

grande importancia para o Brasil.

Y

3) Em relagdo a matriz energética
alagoana, quais as potencialidades do

Estado?

Alagoas é um Estado que tem uma

diversidade muito grande no que se diz

investimentos na ordem de RS 700

milhdes para Alagoas.

Apesar da for¢a dessas matrizes que
foram citadas, também temos uma
grande fonte de energia produzida a
partir do gds natural, onde nds
produzimos cerca de dois milhdes e
meio de m?® por dia, bem como as

energias solar e edlica.

4) Quais setores sdo estratégicos para o

respeito a sua matriz energética, mas a desenvolvimento industrial de
principal delas é a Alagoas?
energia elétrica ,
Alagoas é um Estado Estamos trabalhando
oriunda das nossas
que tem uma com quatro areas que
aguas. Além  dela, diversidade muito

outra que atualmente
tem sido trabalhada
com muita intensidade
é a biomassa, que aqui
em Alagoas é representada por dois

grandes expoentes.

A GranBio esta sendo construida no
municipio de S3o Miguel dos Campos e
vai trabalhar com o etanol de segunda
geracdo; e a Ben Bioenergia, em
Teotbnio Vilela, vai operar na co-
geracdo de energia elétrica através de
biomassa, tendo como sua principal
matéria-prima a cana de agucar. Juntos,

esses dois empreendimentos somam

CONJUNTURA ECONOMICA DO ESTADO DE ALAGOAS

grande no que se diz

energética

sdo estratégicas para o

nosso Estado. O setor

respeito a sua matriz

sucroenergético é um
dos mais importantes,
tendo em vista as 100 mil pessoas que
ele emprega atualmente. Outro setor
gue merece ser citado é o metal-
mecanico e naval, com destaque para a

instalacdo da Jaragua Equipamentos.

A induUstria foi a responsdvel pela

producdo dos dezoito fornos da
refinaria Abreu e Lima, no Porto de
Suape, em Pernambuco. Com esse
contrato nds entramos no primeiro

mundo no que se diz respeito a
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desenvolver  produtos, pecas e

equipamentos em grandes escalas.

5) Pode-se afirmar que o setor metal-
mecanico é uma cadeia que esta sendo

implantada no Estado?

Posso afirmar que sim. Com o Estaleiro
Eisa, que teve sua licenga prévia de
instalacdo liberada, e com a Ferrostaal
Tomé Engenharia, um consércio que
emprega aproximadamente duas mil
pessoas e que produz mdédulos para a
Petrobras utilizar no Pré-Sal, essa Cadeia

serd consolidada e ampliada.

6) Em relagio aos  ultimos
investimentos em infraestrutura, como
isso tem beneficiado o crescimento do

setor industrial?

Quando assumi a Secretaria do
Desenvolvimento Econémico, em 2007,
a primeira coisa que nods fizemos foi
requalificar o Polo Luiz Cavalcante, onde
foram investidos cerca de RS 6 milhdes
de reais, tornando-o apto a receber as

melhores industrias do Pais. Em seguida,

Hoje, mais industrias tem
chegado ao interior do

Estado [...]

nds ndo so construimos como também

modernizamos a parte anterior do
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entdo Polo Cloro Quimico e hoje Polo
José Aprigio Vilela, localizado no
municipio de Marechal Deodoro. Foram
adquiridos mais de trés milhdes de m?

de area e foi a partir dai que vdrias

empresas comegaram a se instalar.
Também passamos a cuidar das
rodovias  alagoanas. Hoje, mais

industrias tem chegado ao interior do
Estado, como Arapiraca e Palmeira dos
indios, exatamente porque em parceira
com outras secretarias, como a Seinfra,
toda

nos cuidamos de essa

infraestrutura logistica.

7) Algum empreendimento optou por
se instalar em Alagoas por conta dessa

visdo do Governo?

A Mineradora Vale Verde sé estd se
instalando em Alagoas porque nds nos
preocupamos com dois elementos
estruturais imprescindiveis, que foi a
questdo da energia, onde conseguimos
junto ao Governo Federal uma nova
subestacdo para atender a demanda,
bem como a viabilizagdo de uma
adutora na regido Agreste para suprir o
abastecimento de dgua. Podemos dizer
gue nosso Governo fez o dever de casa

no quesito infraestrutura, investindo

pesadamente no setor.
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8) No tocante a qualificagdo da mao de
obra, o que vem sendo realizado no

Estado?

O Estado de Alagoas, por meio da
Seplande e da Secretaria do Trabalho,
esta atento a necessidade de uma mao
de obra ainda mais qualificada. Por
conta disso é que nds formalizamos um
convénio com o Sebrae, com o setor
produtivo local e com a Federagao das
Industrias para a criacdo do Ntplas no
Polo Luiz Cavalcante. O espaco é um

Nucleo do  Plastico

renda, emprego e impostos, era preciso
atrair investidores. O resultado disso
tudo sdo as 79 industrias ja instaladas no
Estado e cerca de mais 11 que ainda vao
vir até o fim de 2014, totalizando um
investimento na ordem de RS 7 bilhdes.
Esses numeros sé consolidam Alagoas
como um Polo Industrial muito
importante para o a regido Nordeste do

Brasil.

10) E para o Sertdo alagoano que
passou por uma forte seca no ultimo

ano, o que o Governo

equipado e funciona O desenvolvimento Teotonio Vilela
como uma escola do em Alagoas preparou?
setor, onde  todos ;
ressurgiu com a Dois grandes
aqueles empresarios da chegada do contecimentos
CPQP podem treinar e governo atual. ocorreram no Sertdo
qualificar seus
alagoano. Um deles foi a
empregados.
construcao do Canal do Sertao, que foi
99 Como o senhor avalia o pensado ha mais de 20 anos, mas que sé

desenvolvimento industrial de Alagoas

na ultima década?

Depois de vinte anos quase que

paralisado, o desenvolvimento em
Alagoas ressurgiu com a chegada do
governo atual, em 2007. Nés estavamos
a margem de todo o Brasil no que se

refere ao desenvolvimento industrial e

esse Governo percebeu que para gerar
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foi viabilizado de fato durante o governo
Teotonio Vilela Filho e ja estda mudando
a vida do sertanejo. Nesse momento,
nds temos 65 km prontos, mas até o fim
de 2014 nds teremos 87 km concluidos.
Quando o Canal chegar a Arapiraca,
atingindo os seus 250 km de extensdo, o
Sertdo e o Agreste terdo agua em
abundancia. Agua essa que n3o serd sé

para o consumo, como também para o
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desenvolvimento da agricultura
familiar, auxiliando na inclusdo
produtiva.

11) Quais as estimativas de novas
empresas entrantes no Estado para os

préximos anos? Quais novos

empreendimentos ja foram

anunciados?

Além dos 79 empreendimentos

industriais, o Estado recebeu nos

ultimos seis anos e meio 35

empreendimentos comerciais de
grande porte, como supermercados,
casas de material de construgdo e
shoppings centers. Também tivemos 20
novos hotéis instalados, além de 8 ou 10

projetos para novos empreendimentos

dessa natureza.

Hoje o empresadrio vem ao

Estado, porque quem aqui

estd diz que é um grande
lugar para se investir.

Eu diria que Alagoas nao corre riscos de
perder investimentos, seja na area

industrial, na area comercial ou
hoteleira, pois o Governo criou todas as
condicOes de infraestrutura, de recursos
humanos e de logistica. E o principal
para essa realidade é que Alagoas
passou a ter credibilidade no mercado,
0 que antes nado existia, e tudo isso

gracas ao trabalho implantado pelo
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governador Teotonio Vilela Filho nos

ultimos seis anos e meio.

Hoje o empresario vem ao Estado,
porque quem aqui esta diz que é um
grande lugar para se investir. E dito que
os contratos sdo respeitados, a
burocracia é a menor possivel, além da
grande politica de incentivos fiscais e
tem, evidentemente, um governo
profissionalizado. Com isso, é claro que
os investimentos chegardo aqui
naturalmente. Agora, é preciso que os
futuros governantes deem continuidade
a esse trabalho na drea do
desenvolvimento econémico para que o

nosso Estado continue no caminho da

industrializacao.
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I CONHECA NOSSAS PUBLICAGOES

Alagoas em Mapas

emMAPAS

Publicacdo que reune um conjunto de mapas sobre o Estado e seus ALAGOAS
municipios, que contempla diversos aspectos das areas de demografia, $
caracterizacdo territorial, indicadores sociais e econdmicos, infraestrutura,
além de uma composicdo deimagens anaglifas para visualizacdo em 3D.

Anudrio Estatistico do Estado de Alagoas

Publicagdo que reine um conjunto de dados estatisticos do Estado e dos
municipios de Alagoas nas areas da educacdo, saude, saneamento, seguranga
publica, eleitorado, mercado de trabalho, atividades agropecudrias,
atividades industriais, servicos, finangcas, comércio de mercadorias,
instituicdes financeiras, dentre outros.

Resenha Estatistica do Estado de Alagoas

Publicacdo que redine um conjunto resumido dos principais dados estatisticos
do Estado de Alagoas nas dreas da educacdo, salde, saneamento, seguranca
publica, eleitorado, mercado de trabalho, atividades agropecuarias,
atividades industriais, servicos, financas, comércio de mercadorias,
instituicdes financeiras, dentre outros.

N
— e

Alagoas em Niimeros

O Alagoas em NUumeros é uma publicagao anual elaborada pela SEPLANDE com o intuito de
disponibilizar a sociedade, informacdes referentes a realidade socioeconémica Alagoana.
Através da 12 edi¢cdo do Alagoas em Numeros, a SEPLANDE apresenta um panorama do
cenario do Estado de Alagoas em 2011, trazendo uma coletanea de dados referentes as
dimensdes fisiografica, demogrdafica, desenvolvimento humano, infra-estrutura,
desenvolvimento econdmico e financas publicas, constituindo-se em uma grande fonte de
consulta para a sociedade.

Contas Regionais do Estado de Alagoas

Publicacdo que divulga os resultados do Produto Interno Bruto do Estado de
Alagoas bem como a analise das informacdes desagregadas por segmentos e

Contas Regionais do
Estado de Alagoas.

atividades econOomicas, baseado em metodologia nacional e comparavel com as
demais Unidades da Federacao.

=
S Produto Interno Bruto dos Municipios Alagoanos
‘& Publicacdo que divulga os resultados do Produto Interno Bruto dos Municipios do
= Estado de Alagoas bem como a andlise das informacGes desagregadas por segmentos
e atividades econdmicas, baseado em metodologia nacional e compardvel com as
= demais Unidades da Federag3o. 107




Perfil Municipal -

O Perfil Municipal € uma publicacdo que reune as principais informacbes e

indicadores sobre a realidade dos municipios alagoanos. A publicagdo inclui dados ‘# PERFIL
sobre a caracterizacdo geografica, aspectos demograficos, econdmicos, sociais, & | MUNICIPAL
politicos e da infraestrutura existente em cada municipio do estado de Alagoas, com

dados atualizados anualmente.

Agropecuaria dos Municipios Alagoanos

Publicacdo que permite ao leitor conhecer a situa¢do da agricultura e da pecudria de toda
Alagoas. Aqui é possivel encontrarinformacoes relativas a area plantada e colhida, quantidade
produzida e valor da produgdo dos bens de consumo agricolas no estado; além do efetivo
pecudrio e dos produtos de origem animal. A publicacdo leva em consideracdo o total de
municipios alagoanos e é realizado num periodo anual desde 2004.

48 ™

IPC - indice de Preco do Consumidor de Maceid =9

Publicagdo que apresenta os resultados do indice de Pregos ao Consumidor de
Maceid - IPC, indice que calcula a variacdao de pregos de uma cesta de bens e
servicos consumidos pela populagdo na drea urbana de Maceid, compreendendo a

faixa de renda de uma oito saldrios minimos. /

0 |

Projecao do Populacdo dos Municipios Alagoanos

Publicacdo que apresenta as estimativas da populacao do Estado e dos
municipios de Alagoas, contendo informag¢des sdao disponiveis por
localizagao e género.

Todas as publicagGes estdo disponiveis no Portal Alagoas em Dados e Informagdes, na segao Publicagdes.

ALAGOAS EM

Conheca o Portal - DDoS e NFormaCaES

O portal Alagoas em Dados e Informacdes é uma plataforma intertiva de acesso util, rapido e facil para
consulta e utilizacdo de dados e informagGes socioecon6micas de Alagoas.

Pensando em vocé que deseja conhecer mais sobre a Economia e a Sociedade do Estado de Alagoas, """ IllJl ‘
de uma maneira confiavel e segura, fazemos este convite para navegar por este instrumento interativo \\Hf —=
de informacdo e conhecimento. : N

Conheca o Portal Alagoas em Dados e InformacgGes: Alagoas num sé lugar, em todo lugar. e E

ACESSE: http://informacao.seplande.al.gov.br




NORMAS PARA ENVIO DE ARTIGOS CIENTIFICOS E NOTAS TECNICAS
01. Areas Tematicas
Os artigos devem ser escritos de acordo com as seguintes dreas tematicas:

e Os trés Setores econdmicos (industria, servigcos e agropecuaria) e suas subdivisGes;
e Desenvolvimento regional, Territorial e Meio ambiente;
e Setor Publico.

02. Padrao para envio de notas técnicas:

e Os arquivos para submissdo deverdo estar em formato Microsoft Word (.doc ou .docx),

e OpenOffice (.odt) ou RTF (desde que nao ultrapassem 2MB);

e A identificagdo de autoria do trabalho deve ser removida do arquivo e das suas
propriedades, garantindo desta forma o critério de sigilo do processo de submissao para
a publicacgao;

e Resumo contendo no maximo 10 linhas e palavra-chave;

e Formato A4, espacamento de 1,5 cm, com margens de 3 cm, fonte Times New Roman,
tamanho 12, maximo de 7 e minimo de 4 paginas, incluindo notas, tabelas, graficos e
referéncias bibliograficas;

e Duas cdpias do trabalho, sendo uma com Identificacdo do autor, com nome completo,
titulacdo académica, nome das instituicdes a que esta vinculado, e-mail e telefone; e
outra copia anGnima;

e Arquivos editados exclusivamente nos formatos acima, que devem ser enviados a
Superintendéncia de Produgdo da Informagdo e do Conhecimento (Sinc), através da
Chamada de Trabalhos do Portal Alagoas em Dados e Informacgées, podendo ser

acessada através do link: http://migre.me/fFS6R

e Tabelas, ilustragdes ou graficos (em formato de planilha eletrénica — Excel (.xIs ou .xlsx)
ou openoffice calc (.ods) com legendas numeradas e apresentadas no corpo do texto;

e Notas de rodapé explicativas ou complementares curtas, numeradas em ordem
sequencial;

e CitacOes, até trés linhas, entre aspas, na sequéncia do texto; com mais de trés linhas,
apresentadas em outro paragrafo, com avanco de 1 cm e fonte de tamanho 10, sem
aspas, preferencialmente identificadas pelo sistema autor-data (NBR. 10.520 da ABNT);

e Referéncias bibliograficas completas e precisas, segundo as normas para Referéncias

Bibliograficas NBR 6.023, da ABNT.03.
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03. Padrao para envio de artigos cientificos:

e Resumo contendo no maximo 10 linhas e palavra-chave;

e Os arquivos para submissdo deverdo estar em formato Microsoft Word (.doc ou .docx),

e OpenOffice (.odt) ou RTF (desde que nao ultrapassem 2MB);

e A identificacdo de autoria do trabalho deve ser removida do arquivo e das suas
propriedades, garantindo desta forma o critério de sigilo do processo de submissao para
a publicagao;

e Formato A4, espacamento de 1,5 cm, com margens de 3 cm, fonte Times New Roman,
tamanho 12, maximo de 12 e minimo de 9 paginas, incluindo notas, tabelas, gréficos e
referéncias bibliograficas;

e Duas copias do trabalho, sendo uma com Identificacdo do autor, com nome completo,
titulacdo académica, nome das instituicdes a que estd vinculado, e-mail e telefone; e
outra cépia anbnima;

e Arquivos editados exclusivamente nos formatos acima, que devem ser enviados a
Superintendéncia de Producdo da Informacdo e do Conhecimento (Sinc), através da
Chamada de Trabalhos do Portal Alagoas em Dados e Informacdes, podendo ser

acessada através do link: http://migre.me/fFS6R

e Tabelas, ilustracdes ou graficos (em formato de planilha eletronica — Excel .xls;.xIsx ou
openoffice calc .0ods) com legendas numeradas e apresentadas no corpo do texto;

e Notas de rodapé explicativas ou complementares curtas, numeradas em ordem
sequencial;

e C(CitagOes, até trés linhas, entre aspas, na sequéncia do texto; com mais de trés linhas,
apresentadas em outro paragrafo, com avango de 1 cm e fonte de tamanho 10, sem
aspas, preferencialmente identificadas pelo sistema autor-data (NBR. 10.520 da ABNT);

e Referéncias bibliograficas completas e precisas, segundo as normas para Referéncias

Bibliograficas NBR 6.023, da ABNT.
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Secretaria de Estado do
Planejamento e do
Desenvolvimento Econémico

ALAGOAS

Gente que faz pela gente
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