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Dia das Criangas sem muitas expectativas para o mercado

Superintendéncia de Producdo da Informacédo e do Conhecimento (SINC)

Geréncia de Estatistica e Indicadores

A Secretaria de Planejamento, Gestdo e Patrim6nio (SEPLAG), através do
indice de Prego ao Consumidor (IPC), realizou entre os dias 22 e 27 de setembro do ano
de 2016, coletas de precos dos produtos mais procurados no periodo que antecede o dia
das criancas - brinquedos, vestuario e cal¢ados. Essa analise é feita em comparacdo aos

mesmos produtos e periodo do ano passado.

O dia das criangas é a quarta data mais importante do ano para 0 comércio,
depois do natal, dia das mdes e dia dos namorados, porém, como observado nas outras
datas festivas que antecederam esta, espera-se uma reducdo no volume de vendas. De
acordo com a Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de
alagoas (Fecomércio), 0 empresario ndo esta otimista quanto as vendas para essa data.
Mesmo com a expectativa de que 58% dos consumidores pretendem presentear. A
maioria vai optar por brinquedos (35,7%). Em seguida, os livros serdo a opcdo mais

procurada para presentear as criangas (19,2%).

Os brinquedos sdo os itens mais demandados nesse periodo, seguidos por
produtos de vestuario e cal¢ados, respectivamente. Conforme a Figura 1 percebe-se um
aumento de 58,63% no preco da Bola, principalmente pela elevacdo no seu custo de
producéo e pela maior procura por este bem, uma vez que atende praticamente qualquer
faixa de idade. Em seguida, Jogos de Tabuleiro apresentaram alta de 40,09%, que
apesar de seu aumento, vem ganhando espago como presente cada vez mais cogitado
pelos pais. As Bonecas, que apresentaram uma elevacdo de 26,13%, justificada pela
maior sofisticacdo do produto, chamando ainda mais a atencdo do publico feminino.
Desta forma, os pais terdo que desembolsar uma quantia maior para aquisi¢ao de tal

item, dado a sua popularidade.

Investimentos em publicidade/propaganda, interagdo com o publico e jogos com

layouts graficos proximos da realidade, sdo estratégias utilizadas por parte das empresas
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para estimular as vendas. Os Video Games, com varia¢do negativa de 5%, foi o Unico
item do grupo a apresentar deflacéo, justamente por conta da rapida defasagem que este
sofre ao longo do tempo, sendo necessario ser substituido por modelos mais avancados,

uma vez que este seguimento é intensivo em tecnologia.
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Figura 1: Variagdo Percentual Simples dos Precos de Brinquedos em Maceid/AL (2015 — 2016)
Fonte: Seplag — AL/Sinc/IPC

O grupo de vestuario apresentou um aumento em todos os itens pesquisados,
ganhando destaque para as saias (29,49%), conjunto feminino (16,45%) e calca

masculina (13,92%), que foram os que exibiram as maiores altas.

A industria téxtil é bastante afetada pelas mudancas na economia, 0 aumento nos
custos de producdo, como uma elevacdo na taxa da energia elétrica e/ou encarecimento
da matéria prima importada, devido a uma desvalorizacdo cambial, faz com que a
reacdo imediata dos produtores seja repassar essa diferenca nos custos para Seu
consumidor final. Os baixos investimentos no setor atrelados a falta de incentivos,
fazem com que os pregos desses produtos subam continuamente, principalmente quando
h& tendéncia e novos lancamentos no mercado. Estes fatores, também, se aplicam ao

segmento infantil.
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Figura 2 - Variag&o Percentual Simples dos Precos de Vestuario em Macei6/AL (2015 — 2016)
Fonte: Seplag — AL/Sinc/IPC

Na Figura 3 ¢é possivel observar que o grupo de calcados apresentou elevacéao
nos precos de todos os produtos que o compde. A Sandalia Masculina, com uma alta de
21,76% foi o destaque do grupo, seguida por Sandalia Feminina (10,23%) e Sapato
Masculino (7,85%). Este comportamento pode ser explicado, parcialmente, por conta
dos insumos utilizados serem importados, cujos precos sdo significativamente
impactados pela desvalorizacdo cambial. Diante do exposto, 0s empresarios repassam a

elevacdo de custos para o consumidor final.
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Figura 3 - Variacdo Percentual Simples dos Precos de Calgcados em Maceid/AL (2015 — 2016)
Fonte: Seplag — AL/Sinc/IPC
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A atual situacdo econdmica do Brasil expressa uma grave crise de confianga.
Sejam empregados ou empresarios, estdo todos apreensivos com 0S rumos que a
economia vem tomando nos ultimos tempos. Este cenario afeta a decisdo de
investimento dos empresarios que impacta diretamente no setor produtivo. Dada a
incerteza, 0s agentes econdmicos se tornam relutantes em relagdo aos seus gastos

afetando a tomada de decisodes.
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